
ดร. เกษสรุยี ์วิจารณกรณ ์

ส านกังานสง่เสรมิการคา้ในตา่งประเทศ 

ณ นครนวิยอรก์

เจาะตลาด

สหรัฐอเมริกา

1



ในปี 2565 GDP สหรัฐฯ อยู่ที่ 
2546 ล้านลา้นเหรยีญสหรฐัฯ

เศรษฐกิจสหรัฐฯ                                    
มีขนาดใหญ่ที่สุดในโลก 

คิดเป็นสัดส่วนประมาณ 25%
ของเศรษฐกิจโลก

FACT AND FIGURE
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US ECONOMY OVERVIEW

เศรษฐกิจสหรัฐฯ ในปี 2565 โตขึ้น 2.1%
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สัดส่วน GDP ของสหรัฐฯ รายรัฐ

รัฐที่ GDP มากที่สุด

1. รัฐ California ($2.8T)

2. รัฐ Texas ($1.8T)

3. รัฐ New York ($1.5T)

4. รัฐ Florida ($1T)

5. รัฐ Illinois ($780B)

6. รัฐ Pennsylvania ($710B)

7. รัฐ Ohio ($629B)

8. รัฐ Georgia ($575B)
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POPULATION

ประชากรสหรัฐฯ ในปัจจุบันอยู่ที่

334 ล้านคน
สูงเป็นอันดับ 3 ของโลก 

FACT AND FIGURE

รัฐท่ีประชากรมากท่ีสุด 5 อันดับ ได้แก่

• รัฐ California (39 ล้านคน) 

• รัฐ Texas (30 ล้านคน) 

• รัฐ Florida (22 ล้านคน) 

• รัฐ New York (19 ล้านคน)

• รัฐ Pennsylvania (12 ล้านคน) 

ประชากรสหรัฐฯ มีความหลากหลายทางเช้ือชาติมากข้ึน
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FACT AND FIGURE

รายได้ต่อหัวของชาวอเมริกนัสูงทีสุ่ด ได้แก่

1. กรุง Washington D.C. ($96,477)

2. รัฐ Massachusetts ($83,653)

3. รัฐ Connecticut ($83,294)

4. รัฐ New England ($77,986)

5. รัฐ New Jersey ($77,016)

6. รัฐ New York ($76,837)

7. รัฐ California ($76,614)

8. รัฐ Washington ($73,775)

รายได้ต่อหัวของชาวอเมริกัน

เฉล่ียอยู่ที่ $64,143 ต่อปี

รายไดต้อ่หัวของชาวไทย
อยู่ที่ $3,707 ต่อปี
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• ตัวเลขผูต้ดิเชือ้ทัง้สหรฐัฯ 
เฉลี่ยอยูท่ี ่19,508 คน 

• รัฐที่มผีูต้ดิเชือ้มากกวา่ 1,000
คนตอ่วนั ได้แก ่รัฐ Illinois 
Ohio California และ New 
York

• ตัวเลขผูต้ดิเชือ้รฐัฯ New 
York เฉลี่ยอยูท่ี ่1,041 คน 

(ข้อมลูวนัที่ 23 มีนาคม 2566)

สถานการณ์

โควิดในสหรัฐฯ 
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US Inflation

FACT AND FIGURE

ราคาสินค้าในสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นอย่างเห็นได้ชัด

ราคาในเดือน ม.ค. 66

เทียบกับ ม.ค. 65 

• อัตราเงินเฟอ้ในสหรัฐฯ สูงมากในช่วงปีท่ีผ่านมา

• เดือนมิถุนายนปี 65 เงินเฟอ้สูงถึง 9.1%

• รัฐบาลสหรัฐฯ ออกนโยบายข้ึนอัตราดอกเบ้ียเพ่ือ
ชะลอเงินเฟอ้ ท าให้อัตราดอกเบ้ียข้ึนไปถึง                                                                 
4.5-4.75%

• นับตั้งแต่ช่วงปลายปี 2565 อัตราเงินเฟอ้สหรฐัฯ 
เริ่มแสดงแนวโน้มท่ีดีข้ึนและปรับตัวลงมา

• อัตราเงินเฟอ้สหรฐัฯ เดือนมกราคม 2566 ท่ีผ่าน
มาอยู่ท่ี 6.4% เพ่ิมข้ึน 0.5% จากเดือนธันวาคม 
65

• สถาบันทางการเงินช้ันน าของสหรฐัฯ คาดการณ์
โอกาสในการเกิดเศรษฐกิจถดถอยของสหรฐัฯ 
ในปี 66 อยูท่ี่ประมาณ 50%
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FACT AND FIGURE

มูลค่าการค้าระหว่างประเทศของสหรัฐฯ

มูลค่าการน าเข้าของสหรัฐฯ ปี 2565 
อยู่ที่ $3.9 ล้านล้าน เพ่ิมข้ึน 16.3%

มูลค่าการส่งออกของสหรัฐฯ ปี 2565
อยู่ที่ $3.0 ล้านล้าน เพ่ิมข้ึน 17.7%

ขาดดุลรวม $1.03 แสนล้าน

ประเทศทีส่ง่ออกสูต่ลาด
สหรัฐฯ มากที่สุดไดแ้ก่
จีน เม็กซิโก แคนาดา                            
ไทยน าเขา้สหรฐัฯ มาก
เป็นล าดบัที่ 14
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โตข้ึน 2.4%

2561

โตข้ึน 4.4%

2562

โตข้ึน 1.8%

2563

โตข้ึน  2.8%

2564

โตข้ึน 21.9%

2565

โตข้ึน 13.37%

มูลคา่การสง่ออกไทยมายงัสหรฐั
ล้านเหรียญสหรัฐฯ

FACT AND FIGURE

ปี 65 สหรัฐฯ น าเข้าจากไทยเพ่ิมข้ึน 13.37% สินค้าไทยส่งออกสหรัฐฯ ปี 65 มากที่สุด

1. อุปกรณ์ไฟฟา้และช้ินส่วน (28.1%)

2. เคร่ืองจักร (24.3%)

3. ยาง (9.9%)

4. แทรกเตอร์ (4.1%)

5. เคร่ืองประดับ (4.0%)

10 รัฐน าเข้าเข้า
จากไทยมาก

ท่ีสุด

มูลค่าการน าเข้า
จากไทย ($)

California 16,410,021,735

Texas 5,346,817,300

Georgia 4,494,071,658

Illinois 3,777,319,158

New Jersey 2,655,177,159

New York 2,538,828,631

Kentucky 2,327,474,946

Tennessee 1,797,155,729

Florida 1,605,115,404

Ohio 1,537,964,250
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สินค้าศักยภาพของไทยในตลาดสหรัฐฯ
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• ยอดขายของสนิคา้อาหารอยู่ที ่
$9.96 แสนลา้น

• คาดว่าจะโต 3.4% ต่อปี

• ภายในปี 2570 คาดว่าจะโตขึน้
ถึง $ 1.1 ล้าน

• กลุ่มอาหารที่ใหญท่ี่สดุ ได้แก่ 
สินค้าในกลุม่ขนม ยอดขายปี 
2565 อยู่ที่ $ 2.9 แสนลา้น

• รองลงมา ได้แก่ กลุ่มเนือ้สัตว ์
(ยอดขาย $ 1.5 แสนลา้น) และ
ผลิตภัณฑท์ี่ท าจากไขแ่ละนม 
(ยอดขาย $ 9.3 หมื่นล้าน)

• ในปัจจบุนั ชาวอเมรกินัใชจ้า่ย
ส าหรับสนิคา้อาหาร $ 2,960 
ต่อคน ต่อปี 

ภาพรวมสินค้าอาหารในสหรัฐฯ

สินค้าศักยภาพ
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• ข้อมูลจาก Google Trends พบว่า อาหารไทย
เป็นอาหารยอดนยิม อันดับ 4 ของชาวอเมรกินั 
รองจาก อาหารจนี เม็กซกินั และอิตาเลยีน 

• ได้รับความนยิมทีส่ดุในรฐัวอชงิตนั รัฐโอเรกอน 
และรัฐแคลฟิอรเ์นยี

• สหรัฐฯ น าเขา้ขา้วจากไทยเป็นอันดบัหนึง่ คิด
เป็นสดัสว่น 58.12% ของการน าเขา้ขา้วของ
สหรัฐฯ ทั้งหมด 

• ในปี 2565 ไทยสง่ออกขา้วสูส่หรฐัฯ เพ่ิมขึน้ 
จากปีกอ่น 24.65%

• จากการส ารวจโดย บริษัท T. Hasegawa 
บริษัทผลติผงปรงุรสและกลิ่นปรงุรสชาตทิีเ่ป็น
เอกลักษณไ์ทย เช่น รสลาบ ต้มย าเป็นรสชาตทิี่
ชาวอเมริกนัอยากทีจ่ะลิ้มลองอันดบั 6 รองจาก
เม็กซกินั อิตาเลียน จีน ญี่ปุ่น และละตนิ

อาหารไทยยังคงได้รับความนิยมสูงในสหรัฐฯ
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WINTER

AND

SUMMER 

FANCY 

FOOD
winter fancy food @ลาสเวกัส
ในเดือนมกราคม 
summer fancy food @นิวยอร์ก 
ในเดือนมิถุนายน

ในปี 2023                               
SUMMER FANCY FOOD 
จะจดัขึน้ในวนัที ่12-14
มิถุนายน
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อาหารทางเลือก แรงดีไม่มีตกเทรนด์ ปัจจยัส าคญั

• ภายหลงั Covid-19 ชาวอเมริกนั
รักษาสขุภาพมากขึน้

• ในปัจจบุนั ผู้บริโภคในกลุ่ม Gen-Z 
และ Millennial มีเพ่ิมมากขึน้ คิด
เป็นสดัสว่นถงึ 42.42% ของ
ประชากร และผู้บรโิภคในกลุม่นีม้ี
แนวโนม้ทีจ่ะหนัมารบัประทานอาหาร
จากพืชมากขึน้เรื่อยๆ

• จากการส ารวจในปี 2565 ชาว
อเมริกนั 9.7 ล้านคน ละเว้นการทาน
เนื้อสตัวแ์ละผลติภณัฑจ์ากสตัว์

• นวัตกรรมอาหารทางเลือกใน
ปัจจบุนั มีความหลากหลาย และ
แปลกใหม ่ดึงดดูผูบ้รโิภค

สินค้าศักยภาพ

15



ซุปเปอร์มาร์เก็ตสหรัฐฯ 

ให้ความส าคัญกับ

อาหารจากพืชมากขึ้น

นมจากพืชโตไวในตลาด
สหรัฐฯ ชาวอเมรกินักวา่ 
41% ในปัจจบุนัเลือก
บริโภคนมจากพืช 

ชาวอเมริกนั 14%
เลือกซือ้เนือ้สตัวจ์าก
พืชอยูส่ม า่เสมอ 
มูลค่าตลาดปัจจบุนั
อยู่ที่ $1.4B

อาหารทะเลจากพืชเป็นที่
ต้องการ และมโีอกาส
เติบโตสงู ในปัจจบุนัมวีาง
จ าหนา่ยเพียง 0.2% 
ผลิตภณัฑจ์ากพืชทัง้หมด
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PLANT 
BASED 
WORLD 
EXPO 
NORTH 
AMERICA
งานแสดงสินค้าอาหารจากพืช
แห่งเดียวในสหรัฐฯ จัดข้ึนเป็น
ประจ าทุกปีในช่วงเดือนกันยายน 
ณ นครนิวยอร์ก

ในปี 2023 จะจดัขึน้
ในวันที่ 7-8 กันยายน
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Mainstream Supermarket

ช่องทางเจาะตลาดสหรัฐฯ

Asian Supermarket

H-Mart
89 สาขา                       
สัญชาตเิกาหลี

99 Ranch Market 
52 สาขา                       
สัญชาตไิตห้วนั

Great Wall                             
16 สาขา                       
สัญชาตจินี
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ตัวอย่างสินค้าไทยในซุปเปอร์มาร์เก็ต H-Mart
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Grocery Online เป็นที่นิยมในสหรัฐฯ

• การระบาดใหญข่อง COVID ได้
เปลี่ยนแปลงพฤตกิรรมของผูบ้รโิภค 
เน้นความสะดวกสบายมากขึน้

• ยอดจ าหนา่ยสนิคา้ Grocery 
ออนไลน์ในสหรฐัฯ เดือนธนัวาคม 
2565 มีมูลค่ามากกวา่ $9,100 ล้าน
เพ่ิมขึน้ 2.4% เทียบกบัปีกอ่น

• บริษัททีเ่ป็นผูน้ าในตลาดขายสนิคา้ 
Grocery ออนไลนใ์นสหรฐัฯ คือ 
Walmart Amazon และ Kroger

• เทรนดก์ารซือ้สนิคา้ออนไลนไ์ดท้ าให้
ร้าน Grocery ออนไลนจ์ากเอเชยีเป็น
ที่รู้จัก และมสีดัสว่นในตลาด 
mainstream มากขึน้
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Weee (saywee.com)

Yamibuy (yamibuy.com)Umamicart (umamicart.com)

เว็บไซต์จ าหน่ายสินค้า Grocery เอเชียที่น่าสนใจ 

Hmart (hmart.com)
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เทรนดม์าแรงของเครือ่งประดบัในปีนี้

• เครื่องประดบัจ าพวกโซ่

• สร้อยคออญัมณหีลากสี

• รัตนชาตปิระเภททบัทมิ ไพลินและไขมุ่ก

• เครื่องประดบัที่ใชเ้พชรสงัเคราะห ์

• ปรระดบัวนิเทจ

• เครื่องประดบัผู้ชาย เช่น สร้อยคอโซ ่
สร้อยคอพรอ้มจี ้แหวนที่มโีลโกห้รอืการ
แกะสลกัลาย สร้อยคอมุก 

• ยอดขายเครื่องประดบัในตลาดสหรฐัฯ ขยายตวัถงึ 8.8% ในช่วง
เดือนมกราคมทีผ่า่นมา สะท้อนใหเ้หน็ถงึความเชือ่มัน่ผูบ้รโิภคตอ่
ตลาดแรงงาน

• เครื่องประดบัในกลุ่มผูช้ายไดร้บัความนยิมและแพร่หลายมากขึน้ และ
เป็นแรงขบัเคลื่อนทีส่ าคญัใหต้ลาดขยายตวั

• ยอดขายเครื่องประดบัใน E-Commerce ปี 2565  มีมลูคา่ $ 8.6B

• คาดวา่ในปี 2566 ตลาด E-Commerce เครื่องประดบัอาจจะหดตวั
ลง เพราะผูบ้รโิภคเริม่สนใจการซือ้รูปแบบใหมเ่พ่ิมมากขึน้ เช่น  
Pop up  Trunk Sale และการจ าหนา่ยผา่นแกลอรี่งานศลิปะ

เคร่ืองประดับ
ไทยมัดใจชาว
อเมริกัน

ยอดขายเครื่องประดับป ี2565 อยู่ที่ $91B ขยายตัว 5.9% เทียบกับปกี่อน
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• อัตราการเกดิของประชากร
สหรัฐฯ ในปี 2564 มีการ
ขยายตวัเป็นครัง้แรก 
อยู่ที่ 3.66 ล้านคน

• ผู้ปกครองมีความพร้อมที่
จะซื้อสนิค้าในระดับพรีเมี่ยม
เพ่ือให้ได้สินค้าที่มาตรฐาน
และคุณภาพ

สินค้าเด็ก

มีโอกาสสูง

ในตลาดสหรัฐฯ

ยอดจ าหน่ายสินค้าส าหรับเด็กอยู่ที่ $ 29B เติบโตต่อเนื่อง 3.7% ต่อปี

สินค้าศักยภาพ

• สินค้าอาหารและขนมทานเล่นส าหรับเด็ก 

• เน้นความออร์แกนิก ไม่เติมน ้าตาล สารกันบูด สารอาหารครบถ้วน

• สินค้าเสื้อผ้าส าหรับเด็ก

• เน้นผ้าแนวสีธรรมชาติ เสื้อผ้าที่เป็นกลางทางเพศ วัสดุเป็นมิตรและรักษาสิ่งแวดล้อม

• สินค้าของใช้และผลิตภัณฑ์ดูแลเด็ก

• เน้นความปลอดภัย ปลอดสารเคมีที่ไม่เป็นอันตรายต่อเด็ก สินค้าจากธรรมชาติ

• สินค้าของเล่นเสริมทักษะ 

• ท าจากวัสดุที่ปลอดภัยต่อเด็กและมีคุณภาพ
23



• ครัวเรอืนกว่า 23 ล้านครวัเลอืนในสหรฐัฯ ได้รบัอปุการะสตัวเ์ลีย้งในชว่งปี                           
2563-2564 ในช่วงทีเ่กดิการระบาดของโควดิ-19 

• ในปัจจุบัน กว่า 114 ล้านครัวเรือนในสหรัฐฯ เลี้ยงสุนัขและแมว

• Pet Humanization หรือ การเลี้ยงสัตว์ประหนึ่งคนในครอบครัวก าลังมาแรงในสหรัฐฯ 
เพ่ิมความพร้อมในการซื้อสินค้าพรีเมี่ยมให้แก่สัตว์เลี้ยง

• โดยเฉลี่ย ชาวอเมริกันซื้ออาหารสัตว์เลี้ยง $329-$442 ต่อปี 

• ร้านขายสตัวเ์ลีย้งเป็นชอ่งทางการจดัจ าหน่ายอาหารสตัวเ์ลีย้งทีเ่ตบิโตเรว็ทีส่ดุ ยอดขาย
ผ่านช่องทางค้าปลกีอคีอมเมริซ์เตบิโตอยา่งตอ่เนือ่งในช่วง 5 ปีที่ผ่านมา

• ในปี 2565 สหรัฐฯ น าเขา้อาหารสตัวเ์ลีย้งสงูถงึ $ 2.2B

ยอดจ าหน่ายอาหารสัตว์เลี้ยงในสหรัฐฯ ในป ี65 อยู่ที่ $45.11B เติบโตต่อเนื่อง 5.56% ต่อปี

อาหารสัตวเ์ลี้ยง
มีศักยภาพสูง                         
ในตลาดสหรัฐฯ

ในปี 2565 ไทยสง่ออก
มายังสหรฐัเป็นอันดบัที่ 
1 มูลค่าสง่ออก $799 
ล้านขยายตวัเพ่ิมขึ้นถึง 
54.06%
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กิจกรรมส่งเสริมการส่งออกของสคต.นิวยอร์ก
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กิจกรรม In-store Promotion ร่วมกับซุปเปอร์มารเ์ก็ต Great Wall
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โครงการส่งเสริมภาพลักษณ์ข้าวไทย
และผลิตภัณฑ์จากข้าวของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาป ี2565

GROWTH RATE

อัตราเติบโต 

(FB + IG)

IMPRESSIONS

สื่อถูกแสดงต่อกลุ่มเป้าหมาย

VIEWS

ยอดการเข้าชม

SOCIAL ENGAGEMENT

การมีส่วนร่วมของเป้าหมาย

KPI TARGET 15%+ 2 M 50K 8K

ผลตัวชี้วัด ณ 
วันที่ 15 ก.ย.65

57% 2.2 M 58.9K 9.4K 
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โครงการส่งเสริมและสร้างการรับรูต้ราสัญลักษณ์ Thai SELECT 

Facebook
และ

Instagram

GROWTH RATE
อัตราเติบโต 

IMPRESSIONS
สื่อถูกแสดงต่อ
กลุ่มเป้าหมาย

CONSUMERS 
REACHED

การเข้าถึงผู้บริโภค

COMBINED 
ENGAGEMENT

การมีส่วนร่วมของเป้าหมาย

KPI 46% 7.1M 1.2M 201K
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1. โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายสินค้าไลฟส์ไตล์เชิงรุกเพ่ือสร้างกระแสนิยมแบบมหภาค

2. โครงการส่งเสริมภาพลักษข์้าวไทยและผลิตภัณฑจ์ากข้าวไทยของไทยในตลาดสหรฐัฯ

3. โครงการเจาะตลาดกลุ่มฮิสแปนิกและเอเชียในสหรัฐอเมรกิา

4. โครงการส่งเสริมและสร้างการรบัรู้ตราสัญลักษณ์ Thai Select ในตลาดสหรัฐอเมริกา

5. การเข้าร่วมงานแสดงสินค้าของผู้ส่งออกไทย ภายใต้โครงการ SMEs Pro-active

6. งาน Summer Fancy Food Show/American International Toy Fair

7. การเชิญผู้น าเข้าสหรฐัฯ เข้าร่วมงานแสดงสินค้าในประเทศไทย/การจัดกิจกรรม OBM

แผนการด าเนินการของสคต.นิวยอร์กปี 2566
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