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แผนพัฒนำเศรษฐกิจ ทั้งแผนพัฒนำระดับภำค กลุ่มจังหวัด และจังหวัด เป็นแผนที่ส ำนักงำน
สภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ จัดท ำข้ึนเพื่อเป็นกรอบให้หน่วยงำนหรือส่วนรำชกำร       
ในพื้นที่ใช้พัฒนำในช่วงระยะเวลำ 5 ปี โดยสอดคล้องกับยุทธศำสตร์ชำติ 20 ปี พ.ศ. 2561 - 2580
ซึ่งมีวัตถุประสงค์และเป้ำหมำยให้หน่วยงำนโดยเฉพำะภำครำชกำรใช้ในกำรขับเคล่ือนพัฒนำพื้นที่ 

อย่ำงไรก็ตำมกลไกกำรท ำงำนภำคเอกชนก็มีควำมต้องกำรและบริบทเฉพำะที่มีควำมส ำคัญ
ต่อกำรพัฒนำพืน้ทีแ่ละขับเคล่ือนเศรษฐกจิรำยภมูภิำคเช่นเดียวกัน จึงเกิดเป็นที่มำของโครงกำรจัดท ำ
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2566 - 2570 ซึ่งเป็นควำมร่วมมือ
ระหว่ำงคณะกรรมกำรร่วมภำคเอกชน 3 สถำบัน (กกร.) กับ กระทรวงกำรอุดมศึกษำ วิทยำศำสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม (อว.) โดยได้มีกำรลงนำมใน “บันทึกข้อตกลงควำมร่วมมือด้ำนกำรจัดท ำ
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภำคเอกชนระดับภูมิภำค” เมื่อวันที่ 31 มกรำคม 2565 ในกำรจัดท ำและทบทวน
แผนจำกควำมต้องกำร โอกำส รวมถึงข้อจ ำกัดในพื้นที่ของภำคเอกชนเพื่อจัดท ำแผนยุทธศำสตร์        
ที่เน้นทำงด้ำนเศรษฐกิจ ส ำหรับภำคเอกชนในพื้นที่ให้มีภำรกิจและบทบำทไปในทิศทำงเดียวกัน         
และสอดคล้องกับแผนพัฒนำต่ำงๆ 

กำรด ำเนินโครงกำรปีแรก ระยะที่ 1 ในปี พ.ศ.2565 ด ำเนินกำรทั้งหมด 17 แผน ประกอบไป
ด้วยแผนระดับภำค 5 แผน ระดับกลุ่มจังหวัด 6 แผน ระดับจังหวัด 6 แผน ส่วนในปี พ.ศ. 2566 ระยะที่ 2 
นั้น ด ำเนินกำรทั้งหมด 30 แผน ประกอบไปด้วยกลุ่มจังหวัด 12 แผน ระดับจังหวัด 18 แผน ซึ่งถือว่ำ
ครอบคลุมกำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ระดับภำคและกลุ่มจังหวัดทั่วประเทศ

โครงการจัดท าแผนพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาคภาคเอกชน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 - 2570
ภายใต้ความร่วมมือระหว่างคณะกรรมการรว่มภาคเอกชน 3 สถาบัน (กกร.)

กับ กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (อว.)

1 บทน า
1



กำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน พ.ศ.2566 – 2570 เน้นกำรพัฒนำทำง “ด้านเศรษฐกิจ” เป็นส ำคัญ 
และอยู่บนพ้ืนฐำนกำรส ำรวจความต้องการภาคเอกชน ภำยใต้ความพร้อมและโอกาสของพื้นที่ อีกทั้งมคีวามเชื่อมโยงกับแผนพัฒนำต่ำงๆ 

ข้อมูลหลักที่ใช้ในการจัดท าแผน พื้นที่จัดท าแผน (ระยะที่ 2) วิธีการจัดท าแผน

• ข้อมูลปฐมภูมิจำกกำรจัดประชุมระดมควำมคิดเห็นกับตัวแทน
ภำคเอกชนในพื้นที่ 

• ข้อมูลทุติยภูมิจำกหน่วยงำนและส่วนรำชกำรที่จัดเก็บ

2

หน่วยงำนมหำวิทยำลัยด ำเนินกำรประชุมกับผู ้แทนภำคเอกชน คือ 
หอกำรค้ำ, สภำอุตสำหกรรม และสมำคมธนำคำร รวมถึงหน่วยงำนอื่นๆ 
ในพื้นที่เพื่อระดมควำมคิดเห็น ในควำมต้องกำรของภำคเอกชนและ
จัดท ำแผนพัฒนำ รวมถึงได้ประชุมวิพำกษ์แผนจำกตัวแทนหน่วยงำน
ทั้งภำครัฐและภำคเอกชนในกำรสรุปเป็นแผนพัฒนำฉบับสมบูรณ์

กำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกจิภมูภิำคภำคเอกชนระยะที ่2
ทั้งหมด 30 พื้นที่ โดยแบ่งเป็น

• 12 กลุ่มจังหวัด (กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2, กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ,             
กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1, กลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออก 1, 
กลุ่มจั งหวัดภาคกลางปริมณฑล ,  กลุ่ มจั งหวัดภาคกลาง             
ตอนล่าง 1, กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคใต้
ฝั่งอ่าวไทย, กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

• 18 จังหวัด ( เชียงใหม่,เชียงราย,พิษณุโลก,นครสวรรค์ ,          
บึงกาฬ, สกลนคร, ขอนแก่น, อุบลราชธานี, นครราชสีมา, ชลบุรี,
ปราจีนบุรี, พระนครศรอียุธยา, นครปฐม, ราชบุร,ี เพชรบุรี, ภูเก็ต, 
สุราษฎร์ธาน,ียะลา)

มหำวิทยำลัย 21 แห่ง ได้แก่ ม.ขอนแก่น, มรภ.อุดรธานี วิทยาเขตบึงกาฬ, 
มรภ.สกลนคร, ม.เทคโนโลยีสุรนารี , ม.อุบลราชธานี , ม.เชียงใหม่ ,                
ม.นเรศวร, มรภ.เชียงราย, มรภ.นครสวรรค์, ม.เกษตรศาสตร์ วิทยาเขต
ก าแพงแสน,  มรภ.สุราษฎ์ธานี ,  ม .สงขลานครินทร์ ,  มรภ.ยะลา,                   
ม.เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, มรภ.หมู่บ้านจอมบึง, มทร.สุวรรณภูมิ, 
มรภ.เพชรบุรี, ม.วลัยลักษณ์, มรภ.ภูเก็ต, มจพ. วิทยาเขตปราจีนบุรี และ  
ม.บูรพา 



2 บทสรุปผู้บริหาร 
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2566-2570
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ศูนย์กลางสินค้าฮาลาล
สู่ตลาดโลก

การค้าชายแดน
และการท่องเที่ยว

บนสังคมพหุวัฒนธรรม
ที่เข้มแข็งอย่างยั่งยืน

วิสัยทัศน์

โครงการภารกิจ
• โครงการให้ความรู้กฎระเบียบที่เกี่่ยวข้องกับการประมง

เพื่อเพิ่มศักยภาพด้านการผลิต 
• โครงการบูรณาการความรู้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องใน

เรื่องประมง
• โครงการกฎหมายที่ส่งเสริมอาชีพประมง : ส่งเสริมการ

จ้างงานเพื่อสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบอาชีพประมง 

ส่งเสริมกำรใช้วัตถดิุบในพืน้ทีสู่่สินค้ำฮำลำล
ที่มีมำตรฐำน 1

• โครงการปลูกพืชเศรษฐกิจตามความต้องการ
ของตลาด 

• โครงการยกระดับสินค้า GI
• โครงการสร้างคู่มือข้อปฏิบัติการผลิตสินค้าฮา

ลาลเพื่อให้ได้มาตรฐาน
• โครงการส่งเสริมการใช้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในพื้นที่ 

พัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรมและท่องเที่ยว
เชิงเกษตร 2

พัฒนำระบบกำรบริหำรจัดกำรกำรขนส่ง 3

ส่งเสริมกำรตลำดในพืน้ทีแ่ละพัฒนำบคุลำกร
ให้เป็นนักกำรตลำดมอือำชีพ 4

ยกระดับทักษะของบคุลำกรในพืน้ทีใ่หก้ำ้วทนัโลก5

สร้ำงควำมร่วมมอืระหวำ่งภำครัฐ เอกชน และชุมชน6

• โครงการ Green City 
• โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวประมงพื้นบ้าน 
• โครงการท่องเที่ยวทางรถไฟโดยใช้อัตลักษณ์ของท้องถิ่น

เป็นจุดขาย 

• โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยวให้มี
ความเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น 

• โครงการสร้าง landmark ดึงดูดนักท่องเที่ยว
ใหม่ในท้องถิ่น 

• โครงการพัฒนาเส้นทางรถไฟ ให้เช่ือมโยงกับเส้นทาง
การค้าชายแดน 

• โครงการส่งเสริมการลงทุนให้กับภาคธุรกิจในพื้นที่ 
(Incentive/tax)

• โครงการสร้าง/ เช่ือมโยง สถานีขนส่งสินค้า
• โครงการสร้างสถานีกระจายสินค้า 

• โครงการสร้างสลากสินค้า local
• โครงการหลักสูตรสร้างนักการตลาดในพื้นที่จากผู้ที่มีประสบการณ์จริง (Success)
• โครงการสร้าง mindset ความเป็นนักการตลาด

• โครงการสร้าง passion ให้กับบุคลากรในพื้นที่ทางด้าน
เทคโนโลยีเพื่อการท างานในพื้นที่บ้านเกิดให้มปีระสิทธิภาพ 

• สร้างศูนย์พัฒนาอบรมหลักสูตร upskill reskill 
ให้กับนักศึกษา

• โครงการจัดสรรพื้นที่เพื่อให้เกิดประโยชน์ (zoning)* 

3



เศรษฐกิจในพื้นที่



3 ภาพรวมด้านเศรษฐกิจ
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

5

กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนมีการกระจายตัวของมูลค่าเศรษฐกิจท่ีดี โดยไม่มีการกระจุกตัวอยู่ในจังหวัดใดเป็นหลัก โดยโครงสร้ำงหลัก
มำจำกภำคบริกำร อย่ำงไรก็ตำม กลุ่มจังหวัดยังมีมูลค่ำเศรษฐกิจรวม รวมถึงมูลค่ำเศรษฐกิจต่อหัวที่ต่ ำมำก เมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มจังหวัดอ่ืน

ที่มา ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

หมายเหตุ : % คือสัดส่วนของมูลค่า
เศรษฐกิจของแต่ละจังหวัด
เมื่อเปรียบเทียบกับกลุ่มจังหวัดภาคใต้
ชายแดน และสีที่เข้มแปลว่ามีมูลค่า
เศรษฐกิจที่สูง

ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด
(GPP) ปี 2564

ปัตตำนี
35.4%

ยะลำ
35.3% นรำธวำส

29.3%

โครงสร้างเศรษฐกิจกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน ปี 2564
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800,000
600,000
400,000
200,000

0
กลุ่มจังหวัด

ภำคใต้ฝ่ังอ่ำวไทย

ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดและมูลค่าเศรษฐกิจต่อหัว ปี 2564
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ผลผลิตหลักทางเกษตรของกลุม่จังหวัดภาคใต้ชายแดนมีทั้งกลุ่มพชื ทั้งยางพารา ข้าว รวมถึงปาล์มน้ ามัน 
แต่ยังมีผลผลิตเฉลี่ยที่ต่ า รวมถึงสินค้าในกลุ่มประมง ถึงแม้ว่ากลุ่มจังหวัดจะไม่ได้เป็นท่าขึ้นสัตว์น้ าหลักก็ตาม

3,000,000

2,500,000

2,000,000

1,500,000

1,000,000

500,00

0

พื้นท่ีเพาะปลูกผลผลิตเกษตรส าคัญ ปี 2564

ยำงพำรำ ข้ำว ปำล์มน้ ำมนั อื่นๆ

81.9%

4.9% 2.9%
10.3%

ไร่

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

สัดส่วนปริมาณสัตว์น้ าเชิงพาณิชย์ขึ้นท่ารายจังหวัด ปี 2564

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ปัตตำนี ประเทศ

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

นรำธิวำส

7.5%

ยางพารา ข้าว ปาล์มน้ ามัน

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่

ค่าเฉลี่ยประเทศ

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

221

224 412 1,959

445 2,763
ผลผลิตเฉล่ียต่อไร่สินค้าส าคัญ

ผลผลิตสัตว์น้ าขึ้นท่า
กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน ปี 2564

ตัน
70,000

60,000

50,000

40,000

30,000

20,000

10,000

0
ปลา ปลาเป็ด หมึก ปู กุ้ง หอย

ที่มา: กรมประมง
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ภาคอุตสาหกรรมในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนประกอบด้วยด้านการผลิตและกลุ่มการผลิตไฟฟ้าและการส่งไฟฟ้าเป็นหลัก 
โดยกลุ่มอุตสาหกรรมการผลิตที่ส าคัญคือกลุ่มการผลิตผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติกซึ่งส่วนใหญ่อยู่ในรูปแบบของการผลิตยางแผ่นและยางแท่ง

จ านวนและเงินทุนโรงงานสะสมภายในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

400

300

200

100

0

เงินทุน
จ านวนโรงงาน

การผลิต การจัดการน้ าการขนส่งและ
สถานท่ีเก็บสินค้า

เกษตรกรรม
การป่าไม้ 

และการประมง

การท าเหมืองแร่
และเหมืองหิน

ไฟฟ้า ก๊าซ ไอน้ า
และระบบปรับอากาศ

12,500
10,000
7,500
5,000
2,500

368

80
14 3

การขายส่งและ
การขายปลีก การ
ซ่อมยานยนต์และ
จักรยานยนต์

2

10,774

256

11,256

439 311

49 127

ผลิตภาพภาคอุตสาหกรรมต่อแรงงาน 
(รวมภาคการก่อสร้าง) รายประเทศ80,000

60,000

40,000

20,000

0

ญี่ปุ่น เกาหลี มาเลเซีย จีน ไทย อินโดนีเซยี เวียดนาม พม่า อินเดีย กัมพูชา

69,320

24,341 22,163 16,879 10,974
6,297 4,817

78,730

4,355 2,699

ดอลลำร์สหรัฐฯ

ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม, World Bank Group, 
ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหง่ชาติ, ส านักงานสถิตแิห่งชาติ

กลุ่มจังหวัด  
 ภาคใต้ชายแดน

5,366

จ านวนโรงงานและเงินทุนจดทะเบียนในกลุ่มอุตสาหกรรมการผลิต

100
75
50
25
0

การผลิต
อาหาร

การผลิต
ผลิตภัณฑ์อื่นๆ ที่
ท าจากแร่อโลหะ

การผลิต
ผลิตภัณฑ์ยาง
และพลาสติก

การผลิตถ่าน
โค้ก และ
ผลิตภัณฑ์
จากการกล่ัน
ปิโตรเลียม

การซ่อม และ
การติดตั้ง

เครื่องจักรและ
อุปกรณ์

การผลิต
ผลิตภัณฑ์ที่ท าจาก
โลหะประดิษฐ์

ยกเว้น เครื่องจักร
และอุปกรณ์

การผลิต
อ่ืนๆ

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท 1,353

4,000
3,000
2,000
1,000 2,445

3,251

995 735 206 612

การผลิตไม้และ
ผลิตภัณฑ์จาก
ไม้และไม้ก๊อก

1,178

ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม

ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม

มูลค่าเงินทุนจดทะเบียนในกลุ่มอุตสาหกรรมการผลิต
ผลิตภัณฑ์ยางและพลาสติก ในจังหวัดภาคใต้ชายแดน

กำรผลิตยำงแผ่นและยำงแท่ง

กำรผลิตผลิตภัณฑ์ยำงอื่นๆ
ซึ่งมิได้จัดประเภทไว้ในท่ีอื่น

กำรผลิตผลิตภัณฑ์พลำสติก
ส ำเร็จรูป

กำรผลิตบรรจุภัณฑ์
พลำสติก

ล้ำนบำท

2,997

185

38

30

0 1,000 2,000 3,000

การผลิต
และการส่งไฟฟ้า

12

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566
ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม
ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566
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กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนมีมูลค่าการจดทะเบียนใหม่คิดเป็นเพียง 4.87% ของทั้งภาคใต้ 
โดยมีจ ำนวนและเงินทุนจดทะเบียนนิติบุคคล เพ่ิมขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง ซึ่งกำรจดทะเบียนใหม่ปี พ.ศ.2565 อยู่ใน

กลุ่มกำรขำยปลีกขำยส่งเป็นหลัก ซึ่งมูลค่ำกำรจดทะเบียนส่วนใหญ่ส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่ม กำรขำยส่งโดยได้รับค่ำตอบแทน

5,000
4,000
3,000
2,000
1,000

0

40,000
30,000
20,000

2561 2562 2563 2564 2565 2566

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

จ านวนนิติบุคคลและเงินทุนสะสม กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน
ปี 2561 -2566

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

24,234 25,609 26,204 27,403 28,179 28,261

สัดส่วนเงินทุนจดทะเบียนนติบิุคคลใหม่ปี พ.ศ.2565 เปรียบเทียบภายในกลุ่มจังหวัดภาคใต้

เงินทุน
จดทะเบียน

กลุ่มจังหวัดภำคใต้ฝั่งอ่ำวไทย
48.03%

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

กลุ่มจังหวัดภำคใต้ฝั่งอันดำมัน
47.10%

กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

4.87%

จ านวนและเงินทุนนิติบคุคลจดทะเบียนใหม ่ปี 2565
กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน

200
150
100
50
0

การขายส่ง
/ปลีก การซ่อม
ยานยนต์/

จักรยานยนต์

กิจกรรม
การบริหารและ
บริการสนับสนุน

การ
ก่อสร้าง

การผลิต กิจกรรม
เก่ียวกับอสังหา
ริมทรัพย์

กิจกรรม
วิชาชีพ

วิทยาศาสตร์
และกิจกรรม
ทางวิชาการ

ที่พักแรมและ
บริการด้าน
อาหาร

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

400
300
200
100

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

การขนส่งและ
สถานท่ีเก็บ
สินค้า

กิจกรรมด้าน
สุขภาพและงาน
สังคมสงเคราะห์

กิจการหมวด
อ่ืนๆ

331

242

51

56

29

41

20 11

82

20

จ านวนและเงินทุนจดทะเบียนใหม่ ปี 2565 กลุ่มการขายปลีก ขายส่ง
กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน

30
20
10
0

การขายส่ง
โดยได้รับ
ค่าตอบแทน
หรือตาม
สัญญาจ้าง

การขายปลีก
เครื่องใช้อื่นๆ
ในครัวเรือน
ในร้านค้า
เฉพาะ

การขาย
ปลีกสินค้า
อ่ืนๆใน
ร้านค้า
เฉพาะ

การขาย
ปลีกใน
ร้านค้า
ท่ัวไป

การขาย
ส่งอาหาร
เครื่องดื่ม 
และยาสูบ

การขายส่ง
สินค้าใน
ครัวเรือน

การขายปลีก
เช้ือเพลิง
ยานยนต์ใน
ร้านค้าเฉพาะ 
(สถานี ปั๊ม)

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

100
75
50
25

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

การขายส่ง
วัตถุดิบ
ทางการ
เกษตรและ
สัตว์มีชีวิต

การขาย
ปลีกท่ีไม่ได้
กระท าใน
ร้านค้าแผง
ลอยหรือ
ตลาด

การขาย
ส่งสินค้า
เฉพาะทาง
อื่นๆ

การขาย
อ่ืนๆ

13
31 28 27

22

17 914

77 33

62
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กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนมีการพึ่งพาการท่องเที่ยวในระดับต่ ามาก เมื่อพิจารณาจากทั้งรายได้ผู้เยี่ยมเยือนและจ านวนสถานที่พักแรมที่น้อยที่สุด
เมื่อเทียบกับกลุ่มจังหวัดอื่น เนื่องจากปัญหาความไม่สงบในพ้ืนที่ ท าให้ความเชื่อมั่นของนักทอ่งเที่ยวในการเข้ามาในพื้นที่ลดลง

250,000

200,000

150,000

100,000

50,000

0

กลุ่มจังหวัดภำคใต้
ฝั่งอันดำมัน

รายได้ผู้เยี่ยมเยือนไทยและต่างชาติกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน
ปี 2565

ล้ำนบำท

กลุ่มจังหวัดภำคใต้
ฝั่งอ่ำวไทย

กลุ่มจังหวัด
ภำคใต้ชำยแดน

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ผู้เย่ียมเยือนไทย ผู้เย่ียมเยือนต่างชาติ

4,000
3,500
3,000
2,500
2,000
1,500
1,000

500
0

กลุ่มจังหวัดภำคใต้
ฝั่งอันดำมัน

จ านวนสถานที่พักแรมของกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน ปี 2565

แห่ง

กลุ่มจังหวัดภำคใต้
ฝั่งอ่ำวไทย

กลุ่มจังหวัด
ภำคใต้ชำยแดน

ที่มา: การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย
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มูลค่าการส่งออกชายแดนกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดนกับมาเลเซียยังไม่ฟื้นตัวเท่ากับก่อน COVID-19 อีกทั้งมูลค่ำกำรส่งออกของนรำธิวำสและยะลำ
อยู่ในระดับที่ต่ ำมำกซึ่งมีมูลค่ำเพียง 2% ของด่ำนจังหวัดสงขลำเพียงจังหวัดเดียว เนื่องจำกสินค้ำเกษตรกรรมที่เป็นสินค้ำหลักในกำรส่งออกมีมูลค่ำน้อย 

จึงท ำให้มูลค่ำกำรส่งออกอยู่ในระดับต่ ำ

5,000

4,000

3,000

2,000

1,000

0

มูลค่าการส่งออกชายแดนนราธิวาส
และยะลา-มาเลเซีย ปี 2562 - 2565

ล้ำนบำท

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ
2562 2563 2564 2565
4,319 3,559 4,073 4,073

20,000

16,000

12,000

80,000

40,000

0

มูลค่าการส่งออกชายแดนมาเลเซีย
ของด่านสงขลา นราธิวาสและยะลา ปี 2565ล้ำนบำท

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ
สงขลำ นรำธิวำสและยะลำ

179,419 4,073

ยางพารา

ปลา

ผลไม้สด แช่เย็น แช่แข็ง 
และแห้ง

ผลิตภัณฑ์มันส าปะหลงั

ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีอื่นๆ

รายการสินค้าส่งออกชายแดนด่านนราธิวาสและยะลา-มาเลเซียที่มีมูลค่าสูงที่สุด 5 ล าดับแรก ปี 2565

526

2,097

308

195

- 500 1,000 1,500 2,000 2,500

170

ล้ำนบำท

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ
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ความท้าทายที่ยิ่งใหญ่
และโอกาสในกำรเปลี่ยนแปลง



ความท้าทายและโอกาส
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

12

ศักยภำพ ข้อจ ำกัด

โอกำส ควำมท้ำทำย

1. มีท่ำเทียบเรือในจังหวัดนรำธิวำส และจังหวัดปัตตำนี ที่ เป็นศูนย์กลำงกำรน ำ            
สัตว์น้ ำขึ้นฝั่ง เและมีโรงงำนแปรรูปสัตว์น้ ำในพื้นที่ 

2. มีสถำบันกำรศึกษำที่มีกำรจัดตั้งศูนย์เทคโนโลยีทำงกำรเกษตรและนวัตกรรม (AIC)
3. แหล่งท่องเที่ยวหลำกหลำยรูปแบบ กระจำยทั่วทั้งกลุ่มจังหวัด 
4. โครงข่ำยคมนำคมมีควำมหลำกหลำยสำมำรถเชื่อมโยงได้ทั้งในประเทศและประเทศ

เพื่อนบ้ำนมำเลเซีย

1. ขำดกำรเพิ่มมูลค่ำผลผลิตทำงกำรเกษตรเพื่อกำรส่งออก และผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ของ
พืชหลักเกือบทุกชนิดในกลุ่มจังหวัดต่ ำกว่ำค่ำเฉลี่ยของภำคใต้ และค่ำเฉลี่ยของประเทศ

2. ภำพลักษณ์ควำมไม่ปลอดภัยและควำมเชื่อมั่นแก่นักท่องเที่ยว จำกสถำนกำรณ์ควำม
ไม่สงบในพื้นที่กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน 

3. สินค้ำอุตสำหกรรมส่วนใหญ่เป็นกำรแปรรูปขั้นต้นและขั้นกลำง ยังไม่สำมำรถสร้ำง
สินค้ำที่มี value added สูงได้

4. ประชำชนมีปัญหำควำมยำกจนและปัญหำคุณภำพชวิีต ทั้งคุณภำพด้ำนกำรศึกษำ กำร
สำธำรณสุข และมีควำมเหลื่อมล้ ำทำงเศรษฐกิจ

1. กำรพัฒนำควำมร่วมมือระหว่ำงประเทศ เช่น กรอบกำรพัฒนำเศรษฐกิจ 3 ฝ่ำย อินโดนีเซีย 
มำเลเซีย และไทย (IMTGT)  และโครงกำรพัฒนำร่วมไทย-มำเลเซีย (JDA) เป็นต้น

2. กำรเปิดเสรีทำงกำรค้ำและกำรเปิดประชำคมอำเซียน เป็นโอกำสของภำคกำรผลิตในกำร
ขยำยตลำดสินค้ำและบริกำรของพื้นที่

3. สิทธิประโยชน์ด้ำนกำรส่งเสริมกำรลงทุนมีมำกกว่ำพื้นที่อื่น เช่น มำตรกำรส่งเสริมกำร
ลงทุน สิทธิประโยชน์ส ำหรับผู้ประกอบกำร

4. ในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษชำยแดน

1. กำรขยำยตัวของเศรษฐกิจในกลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดนจะต่ ำกว่ำค่ำเฉลี่ยของภำคใต้
และค่ำเฉลี่ยของประเทศ 

2. กำรระบำดของโควิด-19 ท ำให้จ ำนวนท่องเที่ยวต่ำงชำติหดตัวต่อเนื่อง
3. สภำพเศรษฐกิจตกต่ ำและกฎหมำยของประเทศเพื่อนบ้ำนที่มีลักษณะของกำรกีดกัน

ทำงกำรค้ำ ส่งผลต่อจ ำนวนนักท่องเที่ยวและกำรด ำเนินธุรกิจกำรค้ำในพื้นที่

ที่มา: แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน พ.ศ. 2566 - 2570



4 ความท้าทาย
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน
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เศรษฐกิจหลักของกลุ่มจังหวัดฯ มีกำรขยำยตัวในระดับต่ ำ
มีแนวโน้มว่าหลังการระบาดของสถานการณ์  COVID-19 จะฟื้นตัวได้ช้ากว่าการ
ขยายตัวของเศรษฐกิจในประเทศ เนื่องจากมีโครงสร้างเศรษฐกิจที่พึ่งพาภาค
การเกษตรเป็นส่วนใหญ่ ที่ในปัจจุบันมีปัญหาประสิทธิภาพการผลิตและการ
บริหารการจัดการ อีกทั้งส่วนใหญ่เป็นเกษตรรายย่อยที่ท าการเกษตรแบบดั้งเดิม 
รายได้ไม่แน่นอน ขึ้นอยู่กับปริมาณผลผลิตและราคาตลาด และภาคอุตสาหกรรม
การแปรรูปเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มน้อยและใช้เทคโนโลยีต่ า รวมทั้งขาดองค์ความรู้
ด้านบริหารจัดการผลผลิตอย่างเป็นระบบ

กำรขยำยตัวของเศรษฐกิจในกลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน 
จะต่ ำกว่ำค่ำเฉล่ียของภำคใต้และค่ำเฉล่ียของประเทศ

กำรระบำดของโควิด-19 ท ำให้จ ำนวนท่องเที่ยวต่ำงชำติลดลงต่อเนื่อง

โควิด-19 ถือเป็นควำมท้ำทำยคร้ังส ำคัญของระบบเศรษฐกิจ 
โดยเฉพาะด้านการส่งออกและภาคบริการอย่างการท่องเที่ยว ที่ส่งผลท าให้เศรษฐกิจ
ในภาคต่างๆหยุดชะงัก ท าให้ไม่สามารถประกอบธุรกิจได้ตามปกติ จากมาตรการ
ป้องกันการแพร่ระบาดของโรคต่างๆ รวมถึงการส่งผลกระทบให้ผู้ประกอบการขาด
แรงงาน โดยเฉพาะแรงงานจากประเทศเพื่อนบ้าน และนอกจากนี้ยังมีสถาน
ประกอบการที่ต้องปิดกิจการลง เนื่องจากการขาดลูกค้าและนักท่องเที่ยว รวมถึงเงิน
ในการด าเนินกิจการต่อ
และถึงแม้ว่าในปัจจุบันสถานการณ์จะคลี่คลายลงแล้ว แต่อาจมีการปรับเปลี่ยน

พฤติกรรมการด าเนินชีวิต และการท่องเที่ยวเป็นการท่องเที่ยวความเป็นปกติใหม่ 
(New Normal) ที่จะต้องมีมาตรการเพื่อรองรับ ดังนั้นทุกภาคส่วนจ าเป็นต้องร่วมมือ
กัน ในการเร่งฟื้นฟูและส่งเสริมให้เกิดความเชื่อมั่นในพื้นที่

4.1 4.2

ที่มา: แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน พ.ศ. 2566 - 2570

กำรพัฒนำภำคกำรเกษตรของกลุ่มจังหวัดฯ 
จึงเป็นเรื่องส าคัญในการกระตุ้นการขยายตัวของเศรษฐกิจในพื้นที่ ทั้งในด้านการ
ส่งเสริมคุณภาพและมาตรฐานทั้งในอุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร รวมทั้งการ
เพิ่มขีดความสามารถในการผลิตและแปรรูปเพื่อเพิ่มมูลค่า 



4 14

กลุ่มจังหวัดฯ มีกำรค้ำชำยแดนกับประเทศมำเลเซียสูงที่สุดเป็นอันดับหน่ึง
ผลจากข้อตกลงเขตการค้าเสรีอาเซียนระหว่างกันภายในประเทศสมาชิก ท า
ให้มาเลเซียเป็นคู่ค้าที่มีมูลค้าการค้าสูงสุดเมื่อเทียบกับประเทศอื่นๆ
ถึงแม้ว่าการค้าชายแดนระหว่างกลุ่มจังหวัดฯ และมาเลเซียจะด าเนินไปด้วย

ความเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน แต่นโยบายและมาตรการหลายประการของ
มาเลเซีย ภายใต้ความตกลงระหว่างประเทศ ได้ส่งผลกระทบจนเกิดเป็น
ปัญหาและอุปสรรคต่อการค้าชายแดนของประเทศทั้งสอง โดยเฉพาะการ
จ ากัดปริมาณสินค้าและปัญหาการขนส่งสินค้าข้ามแดน รวมทั้งส่งผลต่อ
จ านวนนักท่องเที่ยวและการด าเนินธุรกิจการค้าในพื้นที่อีกด้วย 

สภำพเศรษฐกิจตกต่ ำและกฎหมำยของประเทศเพื่อนบ้ำน
ที่มีลักษณะของกำรกีดกันทำงกำรค้ำ4.3

ความท้าทาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ที่มา: แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน พ.ศ. 2566 - 2570



5 โอกาส
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน
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เป็นกำรสร้ำงโอกำสในกำรขยำยควำมร่วมมือกำรพัฒนำด้ำนต่ำงๆ 
โดยเฉพาะการพัฒนาด้านโครงสร้างพื้นฐาน เพื่อสนับสนุนการค้าและ        
การลงทุน เพื่อเพิ่มการขยายตัวของเศรษฐกิจร่วมกัน 
อีกทั้งกลุ่มจังหวัดฯ มีเมืองชายแดนที่มีศักยภาพ (เบตง สุไหงโกลก)          

ที่สามารถเชื่อมโยงการพัฒนาเศรษฐกิจกับภูมิภาค และประเทศเพื่อนบ้าน 
ซึ่งปัจจัยเหล่านี้จะช่วยสร้างโอกาสของการค้าชายแดนและการส่งออก
สินค้าและบริการของกลุ่มจังหวัดฯ ไปสู่ประเทศเพื่อนบ้านได้ดีย่ิงขึ้น

กำรพัฒนำควำมร่วมมือระหว่ำงประเทศ เช่น กรอบกำรพัฒนำ
เศรษฐกิจ 3 ฝ่ำย อินโดนีเซีย มำเลเซีย และไทย (IMTGT)  และ
โครงกำรพัฒนำร่วมไทย-มำเลเซีย (JDA) เป็นต้น

กำรเปิดเสรีทำงกำรค้ำจะส่งผลต่อกำรขยำยกำรส่งออกและโอกำสทำงกำรค้ำ
รวมถึงเป็นศูนย์กลางด้านการท่องเที่ยวของประชาคมอาเซียน เนื่องจากมีความ
พร้อมทั้งภูมิศาสตร์ อีกทั้งมีความพร้อมทางด้านคมนาคมต่างๆ เชื่อมโยงสถานที่
ท่องเที่ยวได้มากมาย 
รวมทั้งการมีโอกาสในการพัฒนาคมนาคมและโลจิสติกส์เพื่อเชื่อมโยงภายใน

ภูมิภาค และรองรับการขนส่งสินค้าและการท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่มีแนวโน้ม
เพิ่มสูงขึ้น 

กำรเปิดเสรีทำงกำรค้ำและกำรเปิดประชำคมอำเซียน เป็นโอกำส
ของภำคกำรผลิตในกำรขยำยตลำดสินค้ำและบริกำรของพื้นที่5.1 5.2

ที่มา: แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน พ.ศ. 2566 - 2570



5 โอกาส (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน
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เป็นโอกำสในกำรดึงดูดนักลงทุนให้มำลงทุนในพื้นที่เพิ่มมำกขึ้น
เพิ่มโอกาสการลงทุนของภาคเอกชน โดยเฉพาะ SMEs ซึ่งจะท าให้เกิดการ
ขยายตัวในกิจกรรมต่างๆ ในพื้นที่ รวมทั้งเกิดการจ้างงาน สร้างรายได้ให้กับ
ประชาชนในพื้นที่ และสร้างโอกาสให้กับเศรษฐกิจฐานรากให้ได้รับประโยชน์
จาการพัฒนาอย่างทั่วถึง
อีกทั้งจะเป็นโอกาสจากภาครัฐ ในการเร่งพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานและ

ระบบสาธารณูปโภค/สาธารณูปการที่ได้มาตรฐานและเพียงพอ เพื่อให้
สามารถรองรับการลงทุนในพื้นที่ได้

สิทธิประโยชน์ด้ำนกำรส่งเสริมกำรลงทุนมีมำกกว่ำพื้นที่อ่ืน 
เช่น มำตรกำรส่งเสริมกำรลงทุน สิทธิประโยชน์ส ำหรับ
ผู้ประกอบกำรในเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษชำยแดน

5.3

ที่มา: แผนพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน พ.ศ. 2566 - 2570



แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
ภูมิภาคภาคเอกชน

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 - 2570 



วิสัยทัศน์ภาคเอกชน
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจภาคเอกชน
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภำรกิจที่ 1 ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นที่สู่สินค้าฮาลาล
ที่มีมาตรฐาน 

ศูนย์กลางสินค้าฮาลาลสูต่ลาดโลก
การค้าชายแดนและการท่องเที่ยว

บนสังคมพหุวัฒนธรรมที่เข้มแข็งอย่างยั่งยืน

“
”

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)
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ภำรกิจที่ 2 พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพหวุัฒนธรรมและ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตร 

ภำรกิจที่ 3 พัฒนาระบบการบริหารจดัการการขนส่ง 

ภำรกิจที่ 4 ส่งเสริมการตลาดในพื้นที่และพัฒนาบุคลากร
ให้เป็นนักการตลาดมืออาชีพ 

ภำรกิจที่ 5 ยกระดับทักษะของบุคลากรในพื้นที่ให้กา้วทันโลก

ภำรกิจท่ี 6 สร้างความร่วมมือระหว่างภาครัฐ เอกชน และชุมชน



8 มิติการพัฒนา
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน
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ภารกิจที่ 1 : ส่งเสริมกำรใช้วัตถุดิบในพื้นท่ี
สู่สินค้ำฮำลำลท่ีมีมำตรฐำน 

มิติการพัฒนา

โครงการ

วิสัยทัศน์ : ศูนย์กลำงสินค้ำฮำลำลสู่ตลำดโลก กำรค้ำชำยแดนและกำรท่องเที่ยว บนสังคมพหุวัฒนธรรมที่เข้มแข็งอย่ำงยั่งยืน

• โครงการให้ความรู้กฎระเบียบท่ีเก่่ียวขอ้งกับการประมงเพื่อเพิ่ม
ศักยภาพด้านการผลิต 

• โครงการบูรณาการความรู้กับหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในเรื่องประมง
• โครงการกฎหมายท่ีส่งเสริมอาชีพประมง : ส่งเสริมการจ้างงาน
เพ่ือสร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบอาชีพประมง 

• โครงการปลูกพืชเศรษฐกิจตามความต้องการของตลาด 
• โครงการยกระดับสินค้า GI
• โครงการสร้างคู่มือข้อปฏิบัติการผลิตสินค้าฮาลาล                          
เพ่ือให้ได้มาตรฐาน

• โครงการส่งเสริมการใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตในพ้ืนท่ี 

1.1 การท าประมงอย่างมีประสิทธิภาพ
1.2 การท าเกษตรและปศุสัตว์เชิงอุตสาหกรรมอย่างยั่งยืน
1.3 การผลิตสินค้าฮาลาลเพ่ือให้ได้มาตรฐาน
1.4 การส่งเสริมการใช้ผลิตภัณฑ์จากชุมชนอย่างยั่งยืน

ภารกิจที่ 2 : พัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิง             
พหุวัฒนธรรมและท่องเท่ียวเชิงเกษตร 

มิติการพัฒนา

โครงการ
• โครงการ Green City 
• โครงการส่งเสริมการท่องเท่ียวประมงพ้ืนบ้าน 
• โครงการท่องเท่ียวทางรถไฟโดยใช้อัตลักษณ์ของท้องถิ่นเป็นจุดขาย 
• โครงการปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเท่ียวให้มีความเป็นอัตลักษณ์
ท้องถิ่น 

• โครงการสร้าง landmark ดึงดูดนักท่องเท่ียวใหม่ในท้องถิ่น 

2.1 การท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน
2.2 การพัฒนาศักยภาพการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม
2.3 เพิ่มแหล่งท่องเท่ียวในท้องถิ่น

ภารกิจที่ 3 : พัฒนำระบบกำรบริหำรจัดกำร
กำรขนส่ง 

มิติการพัฒนา

โครงการ
• โครงการพัฒนาเส้นทางรถไฟ ให้เช่ือมโยงกับเส้นทาง                      
การค้าชายแดน 

• โครงการส่งเสริมการลงทุนให้กับภาคธุรกิจในพ้ืนท่ี 
(Incentive/tax)

• โครงการสร้าง/ เช่ือมโยง สถานีขนส่งสินค้า 
• โครงการสร้างสถานีกระจายสินค้า 

3.1 เพ่ิมประสิทธิภาพการขนส่งทางราง  
3.2 การสนับสนุนการเข้าถึงแหล่งทุน
3.3 ศูนย์กลางการขนส่งการค้าชายแดน



8 20

ภารกิจที่ 4 : ส่งเสริมกำรตลำดในพื้นท่ีและ
พัฒนำบุคลำกรให้เป็นนักกำรตลำดมืออำชีพ 

มิติการพัฒนา

โครงการ

วิสัยทัศน์ : ศูนย์กลำงสินค้ำฮำลำลสู่ตลำดโลก กำรค้ำชำยแดนและกำรท่องเที่ยว บนสังคมพหุวัฒนธรรมที่เข้มแข็งอย่ำงยั่งยืน

• โครงการสร้างสลากสินค้า local 
• โครงการหลักสูตรสร้างนักการตลาดในพ้ืนท่ีจาก                          
ผู้ที่มีประสบการณ์จริง (Success)

• โครงการสร้าง mindset ความเป็นนักการตลาด

4.1 การสร้าง Branding ให้แข็งแกร่งและเป็นท่ีจดจ า
4.2 ให้มีบุคลากรนักการตลาดท่ีเป็นมืออาชีพ 
4.3 พัฒนาผู้ประกอบการให้สามารถขายของ/ 

ท าธุรกิจออนไลน์ได้

ภารกิจที่ 5 : ยกระดับทักษะของบุคลำกร          
ในพื้นท่ีให้ก้ำวทันโลก

มิติการพัฒนา

โครงการ
• โครงการสร้าง passion ให้กับบุคลากรในพ้ืนท่ีทางด้านเทคโนโลยี
เพ่ือการท างานในพ้ืนท่ีบ้านเกิดให้มีประสิทธิภาพ 

• โครงการสร้างศูนย์พัฒนาอบรมหลักสูตร upskill reskill ให้กับ
นักศึกษา

5.1 การ upskill/reskill  เพ่ือรับมือ
ความเปลี่ยนแปลง

ภารกิจที่ 6 : สร้ำงควำมร่วมมือระหว่ำง
ภำครัฐ เอกชน และชุมชน

มิติการพัฒนา

โครงการ
• โครงการจัดสรรพ้ืนท่ีเพ่ือให้เกิดประโยชน์ (zoning)* 

6.1 การส่งเสริมการร่วมทุนการใช้พ้ืนท่ี

มิติการพัฒนา (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน



มิติการพัฒนา
และค่าเป้าหมาย



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 1 “ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นท่ีสู่สินค้า           
ฮาลาลที่มีมาตรฐาน” 

1.1.1 โครงกำรให้ควำมรู้กฎระเบียบท่ีเก่่ียวข้องกับ
กำรประมงเพื่อเพิ่มศักยภำพด้ำนกำรผลิต*

1.1.2 โครงกำรบูรณำกำรควำมรู้กับหน่วยงำนท่ีเก่ียวข้อง
          ในเร่ืองประมง*
1.1.3 โครงกำรกฎหมำยท่ีส่งเสริมอำชีพประมง : ส่งเสริม
          กำรจ้ำงงำนเพ่ือสร้ำงรำยได้ให้กับผู้ประกอบ
          อำชีพประมง* 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

22

มิติการพัฒนาท่ี 1.1 การท าประมงอย่างมีประสิทธิภาพ 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนชำวประมงประมงทีไ่ด้รับมำตรฐำน

   กำรประมงพื้นบำ้นอย่ำงยั่งยืน และกำรแปรรปู
   สินค้ำประมงพื้นบำ้นเพิ่มข้ึน *

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
34 รำย 50 รำย

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• สัดส่วนปริมำณสัตว์น้ ำเชิงพำณชิย์
    ข้ึนท่ำเพิ่มข้ึน *

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
ร้อยละ 7.5 ร้อยละ 10

หมำยเหตุ : * หมำยถึง ข้อมูลอ้ำงอิงจำกกรมประมง กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ เมษำยน 2566 และส ำนักงำนเศรษฐกิจกำรเกษตร



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 1 “ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นท่ีสู่สินค้า           
ฮาลาลที่มีมาตรฐาน” 

1.2.1 โครงกำรปลูกพืชเศรษฐกิจตำมควำมต้องกำร
ของตลำด* 

1.2.2 โครงกำรยกระดับสินค้ำ GI*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

23

มิติการพัฒนาท่ี 1.2 การท าเกษตรและปศุสัตว์เชิงอุตสาหกรรม
อย่างยั่งยืน

โครงการ

ตัวชี้วัด
• GPP ภำคกำรเกษตรเพิ่มข้ึน **

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
41,335
ล้ำนบำท 

41,335
ล้ำนบำท หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• รำยได้ของเกษตรกรเพิ่มข้ึน **
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
16,000 
บำท/เดือน

16,000 
บำท/เดือน

หมำยเหตุ : ** หมำยถึง GPP ภำคกำรเกษตรคงเดิมเพรำะเอลนินญ่่

ท่ีมา: ส านักงานสภาพัฒนาการ 
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 1 “ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นท่ีสู่สินค้า           
ฮาลาลที่มีมาตรฐาน” 

1.3.1 สร้ำงคู่มือข้อปฏิบัติกำรผลิตสินค้ำฮำลำล
เพ่ือให้ได้มำตรฐำน*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

24

มิติการพัฒนาท่ี 1.3 การผลิตสินค้าฮาลาลเพื่อให้ได้มาตรฐาน

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ร้อยละที่เพิ่มข้ึนของสถำนประกอบกำร
ที่ผ่ำนกำรรับรองมำตรฐำนฮำลำล 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- ร้อยละ 5

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• ร้อยละที่เพิ่มข้ึนของผลิตภัณฑ์ทีผ่่ำนกำร
รับรองมำตรฐำนฮำลำล

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- ร้อยละ 5



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 1 “ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นท่ีสู่สินค้า           
ฮาลาลที่มีมาตรฐาน” 

1.4.1 ส่งเสริมกำรใช้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในพื้นท่ี*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

25

มิติการพัฒนาท่ี 1.4 การส่งเสริมการใช้ผลิตภัณฑ์จากชุมชน
อย่างยั่งยืน

โครงการ

ตัวชี้วัด
• GPP per Capita เพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
80,000
บำท/ปี

120,000
บำท/ปี

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• ร้อยละกำรใช้ผลิตภัณฑ์ในพืน้ที่เพิ่มข้ึน 
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- ร้อยละ 100

ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการ 
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 2 “พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม
และท่องเที่ยวเชิงเกษตร” 

2.1.1 โครงกำร Green City*
2.1.2 โครงกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวประมงพื้นบ้ำน*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

26

มิติการพัฒนาท่ี 2.1 การท่องเท่ียวเชิงเกษตรอย่างยั่งยืน

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนรำยได้จำกกำรทอ่งเทีย่วเพิ่มข้ึน

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
3,431.39
ล้ำนบำท

4,000
ล้ำนบำท

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มข้ึน 
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

1,681,067
คน

2,000,000
คน

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 2 “พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม
และท่องเที่ยวเชิงเกษตร” 

2.2.1 โครงกำรท่องเท่ียวทำงรถไฟโดยใช้อัตลักษณ์
ของท้องถ่ินเป็นจุดขำย*

2.2.2 โครงกำรปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเท่ียว
ให้มีควำมเป็นอตัลักษณ์ท้องถ่ิน *

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

27

มิติการพัฒนาท่ี 2.2 การพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยว
เชิงพหุวัฒนธรรม 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนรำยได้จำกกำรทอ่งเทีย่วเพิ่มข้ึน

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
3,431.39
ล้ำนบำท

4,000
ล้ำนบำท

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มข้ึน 
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

1,681,067
คน

2,000,000
คน

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 2 “พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงพหุวัฒนธรรม
และท่องเที่ยวเชิงเกษตร” 

2.3.1 โครงกำรสร้ำง landmark ดึงดูดนักท่องเท่ียวใหม่
ในท้องถ่ิน*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

28

มิติการพัฒนาท่ี 2.3 เพิ่มแหล่งท่องเท่ียวในท้องถิ่น

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนรำยได้จำกกำรทอ่งเทีย่วเพิ่มข้ึน

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
3,431.39
ล้ำนบำท

4,000
ล้ำนบำท

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มข้ึน 
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

1,681,067
คน

2,000,000
คน

• จ ำนวนสถำนทีท่อ่งเที่ยวทีเ่พิ่มข้ึน
    (สถำนที่/จังหวัด/ป)ี

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 3

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 3 “พัฒนาระบบการบริหารจัดการการขนส่ง” 

3.1.1 โครงกำรพัฒนำเส้นทำงรถไฟ ให้เช่ือมโยงกับเส้นทำง
           กำรค้ำชำยแดน*
3.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรลงทุนให้กับภำคธุรกิจในพื้นที่ 
          (Incentive/tax)

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

29

มิติการพัฒนาท่ี 3.1 เพิ่มประสิทธิภาพการขนส่งทางราง 
โครงการ

ตัวชี้วัด
• มีกำรสร้ำง หรือพัฒนำเส้นทำงรถไฟ

   ไม่น้อยกว่ำ

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 1 เส้นทำง

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• ร้อยละของจ ำนวน start-up ที่เพิ่มข้ึน
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

- 10

• ร้อยละของจ ำนวนนติิบคุคลทีเ่ลิกกจิกำรลดลง 
   น้อยกว่ำ

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 5

มิติการพัฒนาท่ี 3.2 การสนับสนุนการเข้าถึงแหล่งทุน 
ตัวชี้วัด
• ร้อยละของจ ำนวนนติิบคุคลจัดตั้งใหม่/

    เพิ่มทุน เพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 20

ที่มา: กระทรวงคมนาคม

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 3 “พัฒนาระบบการบริหารจัดการการขนส่ง” 

3.3.1 โครงกำรสร้ำง/ เช่ือมโยง สถำนีขนส่งสินค้ำ*
3.3.2 โครงกำรสร้ำงสถำนีกระจำยสินค้ำ*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

30

มิติการพัฒนาท่ี 3.3 ศูนย์กลางการขนส่งการค้าชายแดน 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• มูลค่ำกำรส่งออกชำยแดนนรำธิวำส
และยะลำ

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
4,073
ล้ำนบำท

-
หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 4 “ส่งเสริมการตลาดในพื้นท่ีและพัฒนา
บุคลากรให้เป็นนักการตลาดมืออาชีพ” 

4.1.1 โครงกำรสร้ำงสลำกสินค้ำ local*
4.2.1 โครงกำรหลักสูตรสร้ำงนักกำรตลำดในพื้นท่ีจำก

ผู้ท่ีมีประสบกำรณ์จริง (Success)*
4.2.2 โครงกำรสร้ำง mindset ควำมเป็นนักกำรตลำด*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

31

มิติการพัฒนาท่ี 4.1 การสร้าง Branding ให้แข็งแกร่งและเป็นที่จดจ า 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• GPP per Capita เพิ่มข้ึน (บำท/ปี)

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
80,000 120,000

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• ร้อยละกำรใช้ผลิตภัณฑ์ในพืน้ที่เพิ่มข้ึน
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

- 100

มิติการพัฒนาท่ี 4.2 การสนับสนุนการเข้าถึงแหล่งทุน 
ตัวชี้วัด
• จ ำนวน สินค้ำออนไลนต์่อชุมชน เพิ่มข้ึนต่อปี 
(สินค้ำ/ชุมชน)

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 1

ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 5 “ยกระดับทักษะของบุคลากรในพืน้ท่ี
ให้ก้าวทันโลก” 

5.1.1 โครงกำรสร้ำง passion ให้กับบุคลำกรในพื้นท่ี
ทำงด้ำนเทคโนโลยีเพื่อกำรท ำงำนในพื้นท่ีบ้ำนเกิด
ให้มีประสิทธิภำพ*

5.1.2 โครงกำรสร้ำงศูนย์พัฒนำอบรมหลักสูตร 
          upskill reskill ให้กับนักศึกษำ*

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

32

มิติการพัฒนาท่ี 5.1 การ upskill/reskill เพื่อรับมือความเปลี่ยนแปลง 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนผู้ประกอบกำรด้ำนเทคญนญลยี
ในพื้นที่เพิ่มข้ึน (รำย/จังหวัด)

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 10

หมายเหตุ: * คือ โครงการท่ี กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

• จ ำนวนหลักสูตร Upskill/Reskill (หลักสูตร)
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 12



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย (ต่อ)
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

ภารกิจท่ี 6 “ส่งเสริมการสร้างความร่วมมือระหว่าง
ภาครัฐ เอกชน และชุมชน” 

6.1.1 โครงกำรกำรจัดสรรพื้นที่เพื่อให้เกิดประโยชน์ (zoning) 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

33

มิติการพัฒนาท่ี 6.1 การส่งเสริมการร่วมทุนการใช้พื้นท่ี 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• จ ำนวนญครงกำรรว่มทนุระหว่ำงภำครฐั

    และเอกชน (ญครงกำร/จังหวัด/ป)ี

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 3



10 สถานะโครงการ
กลุ่มจังหวัดภำคใต้ชำยแดน

34

โครงการอื่นๆ

1.2.1 โครงกำรปลูกพืชเศรษฐกิจตำมควำมต้องกำรของตลำด*
1.2.2 โครงกำรยกระดับสินค้ำ GI*
1.4.1 โครงกำรส่งเสริมกำรใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีผลิตในพื้นที่*
2.2.1 โครงกำรท่องเท่ียวทำงรถไฟโดยใช้อัตลักษณ์ของท้องถ่ินเป็นจุดขำย*
2.2.2 โครงกำรปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเท่ียวให้มีควำมเป็นอตัลักษณ์ท้องถ่ิน*
2.3.1 โครงกำรพัฒนำและส่งเสริม landmark ใหม่ในท้องถ่ิน*
4.1.1 โครงกำรสร้ำงฉลำกสินค้ำ local*

โครงการที่มีข้อมูลรายละเอียดเพิ่มเติม
เป็นโครงการที่ได้รับความเห็นชอบจากกกร.ในการเพิ่มรายละเอียดข้อมูล

1.1.1 โครงกำรให้ควำมรู้กฎระเบียบท่ีเก่่ียวขอ้งกับ
          กำรประมงเพื่อเพิ่มศักยภำพด้ำนกำรผลิต*  
1.1.2 โครงกำรบูรณำกำรควำมรู้กับหน่วยงำน
          ท่ีเก่ียวข้องในเร่ืองประมง*
1.1.3 โครงกำรกฎหมำยท่ีส่งเสริมอำชีพประมง :
         ส่งเสริมกำรจ้ำงงำนเพื่อสร้ำงรำยได้ให้กับ
          ผู้ประกอบอำชีพประมง*  
1.3.1 โครงกำรสร้ำงคู่มือข้อปฏิบัติกำรผลิต
          สินค้ำฮำลำลเพื่อให้ได้มำตรฐำน*
2.1.1 โครงกำร Green City*  
2.1.2 โครงกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวประมงพื้นบ้ำน* 
3.1.1 โครงกำรพัฒนำเส้นทำงรถไฟ ให้เช่ือมโยง
          กับเส้นทำงกำรค้ำชำยแดน*  
3.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรลงทุนให้กับภำคธุรกิจ
          ในพื้นท่ี (Incentive/tax)

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

3.3.1 โครงกำร สร้ำง/ เช่ือมโยง สถำนีขนส่งสินค้ำ* 
3.3.2 โครงกำรสร้ำงสถำนีกระจำยสินค้ำ*  
4.2.1 โครงกำรหลักสูตรสร้ำงนักกำรตลำด
          ในพื้นท่ีจำกผู้ท่ีมีประสบกำรณ์จริง (Success)*
4.2.2 โครงกำรสร้ำง mindset ควำมเป็น
          นักกำรตลำด*
5.1.1 โครงกำรสร้ำง passion ให้กับบุคลำกรในพื้นท่ี
          ทำงด้ำนเทคโนโลยีเพื่อกำรท ำงำนในพื้นท่ีบ้ำน
          เกิดให้มีประสิทธิภำพ*  
5.1.2 โครงกำรสร้ำงศูนย์พัฒนำอบรมหลักสูตร 
           upskill reskill ให้กับนักศึกษำ*
6.1.1 โครงกำรจัดสรรพื้นท่ีเพ่ือให้เกิดประโยชน์ 
          (zoning) 



ภารกิจ : ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นที่สู่สินค้าฮาลาลที่มีมาตรฐาน
มิติกำรพัฒนำ : กำรท ำเกษตรและปศุสัตว์เชิงอุตสำหกรรมอย่ำงยั่งยืน

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

ทรัพยำกรดินในพื้นที่จังหวัดชำยแดนภำคใต้ มีควำมอุดมสมบูรณ์เหมำะ
ส ำหรับปลูกพืชที่ส ำคัญต่อกำรด ำรงชีพ และพืชเศรษฐกิจ ท ำให้ประชำกร
ส่วนใหญ่ประกอบอำชีพด้ำนกำรเกษตร ผลิตสินค้ำเกษตรที่หลำกหลำย 
แต่ด้วยเกษตรกรยังขำดกำรส่งเสริมกำรปลูกพืชเชิงพำณิชย์ ท ำให้ผล
ผลิตที่ได้ไม่เป็นไปตำมควำมต้องกำรของตลำด หำกมีกำรส่งเสริมให้
เกษตรกรเข้ำใจถึงควำมต้องกำรของตลำด และเลือกเพำะปลูกพืช
เศรษฐกิจที่เหมำะกับพื้นที่ ก็จะเป็นโอกำสในกำรเพิ่มรำยได้ให้กับเกษตรกร
เอง และช่วยให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนภำยในจังหวัดอีกด้วย (เช่น กำรปลูก
ทุเรียนในที่ลำดชัน พืชอำหำรสัตว์ - กำร zoning พื้นที่กำรเกษตร กำรท ำ
เกษตรแปลงใหญ่)

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• ลดกำรน ำเข้ำผลิตภัณฑ์เกษตรจำกนอก
พื้นที่ (ร้อยละ/ปี)

- 10

กลุ่มเป้ำหมำย เกษตรกร

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

• เรื่องของกำรขนส่งสินค้ำเกษตร (กำรจัดกำรควำมเสี่ยงสินค้ำเกษตร)
• กำรใช้เทคโนโลยีเข้ำมำช่วย และส่งเสริมให้เกษตรกรมีควำมเป็นมืออำชีพ 
    มีมืออำชีพในพื้นที่
• ให้มองตลำด international เป็นหลัก เช่น ตะวันออกกลำง
• กำรสนับสนุนเกษตรกรควรจะท ำระยะยำวไม่ใช่ปีต่อปีเหมือนที่ผ่ำนมำ และควรท ำ 
ในลักษณะให้ยืมหรือให้แบบมีเงื่อนไขไม่ใช่ให้เปล่ำ เพื่อควำมยั่งยืนของโครงกำร

• ควรมีกำร zoning พื้นที่ ใช้ประโยชน์จำกพื้นที่รกร้ำง เพื่อส่งเสริมกำรลงทุน 
กำรท ำเกษตรแปลงใหญ่

• สนับสนุนให้มีกำรรวมกลุ่มของเกษตรกร / สนับสนุนกำรให้เคร่ืองจักรเพื่อลดต้นทุน

15 ล้ำนบำท

• กระทรวงเกษตรและสหกรณ์
• ธนำคำรเพื่อกำรเกษตรและ
สหกรณ์

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• GPP ภำคกำรเกษตรเพิ่มขึ้น** 
• รำยได้ของเกษตรกร** 
หมำยเหตุ : ** คือ GPP ภำคกำรเกษตรคงเดิมเพรำะเอลนินโญ่

41,335 ล้ำนบำท
16,000 บำท/เดือน

41,335 ล้ำนบำท
16,000 บำท/เดือน

35

โครงกำรส่งเสริมปลูกพืชเศรษฐกิจ/ท ำปศุสัตว์
ตำมควำมต้องกำรของตลำด

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบริหำรจังหวัดชำยแดนภำคใต้
• กำรยำงแห่งประเทศไทย 
• กองทุนเกษตรกร/ สมำคมเกษตรกร

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)
• เกษตรจังหวัด-กระทรวงเกษตรและสหกรณ์

(ประมำณกำรจังหวัดละ 5 ล้ำน 
เป็นงบในกำรวิเครำะห์ข้อมูล 

ให้ควำมรู้เกษตรกร และประชำสัมพันธ์)



ภารกิจ : ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นที่สู่สินค้าฮาลาลที่มีมาตรฐาน
มิติกำรพัฒนำ : กำรท ำเกษตรและปศุสัตว์เชิงอุตสำหกรรมอย่ำงยั่งยืน

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

พื้นที่จังหวัดชำยแดนภำคใต้ มีสินค้ำที่ได้จดทะเบียน
เป็นสินค้ำ GI ซึ่งสินค้ำเหล่ำนี้ล้วนเป็นเอกลักษณ์
ทำงวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของผู้คน และถือเป็น
ซอฟต์พำวเวอร์ที่สร้ำงมูลค่ำทำงเศรษฐกิจให้กับ
พื้นที่ กำรบูรณำกำร ให้สินค้ำ GI เป็นส่วนหนึง่ไปกบั
กำรท่องเที่ยว หรือกำรร่วมกบัหน่วยงำนที่เกี่ยวข้อง
เพื่อส่งเสริมกำรตลำดให้กับสินค้ำ GI เพื่อเป็นกำร
ยกระดับสินค้ำ และท ำให้เกิดกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่ม
ให้กับสินค้ำ และสร้ำงรำยได้ให้กับเกษตรกรในพื้นที่

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนสินค้ำ GI ที่ได้รับกำรพฒันำ                   
(ทั้งสำมจังหวัดในระยะเวลำ 5 ปั)

- 7

กลุ่มเป้ำหมำย • เกษตรกร
• ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

กำรยกระดับสินค้ำ GI ให้ 
ผู้บริโภคเข้ำใจถึงคุณค่ำ และเป็นที่ยอมรับ

15 ล้ำนบำท

• กระทรวงพำณชิย์
• กระทรวงเกษตรและสหกรณ์

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• GPP ภำคกำรเกษตรเพิ่มขึ้น (ล้ำนบำท)**
• รำยได้ของเกษตรกรเพิ่มขึ้น (บำท/เดือน) **
หมำยเหตุ : ** คือ GPP ภำคกำรเกษตรคงเดิมเพรำะเอลนินโญ่

41,335 ล้ำนบำท
16,000 บำท/เดือน

41,335 ล้ำนบำท
16,000 บำท/เดือน

36

โครงกำรยกระดับสินค้ำ GI

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้
• วิสำหกิจชุมชน
• อุทยำนวิทยำศำสตรภ์ำคใต้

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

• เกษตรจังหวัด-กระทรวงเกษตรและสหกรณ์(งบ 15 ล้ำนบำทใช้ในกำร
ประชำสัมพันธ์ และใช้พัฒนำ
ผู้ประกอบกำรและสินค้ำ)



ภารกิจ : ส่งเสริมการใช้วัตถุดิบในพื้นที่สู่สินค้าฮาลาลที่มีมาตรฐาน
มิติกำรพัฒนำ : กำรส่งเสริมกำรใช้ผลิตภัณฑ์จำกชุมชนอย่ำงยั่งยืน

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

กลุ่มผู้ประกอบกำรในชุมชน/ ผลิตภัณฑ์ชุมชนมีจ ำนวนมำก ถือเป็น
กลุ่มเศรษฐกจิฐำนรำกทีม่ขีนำดใหญ่ของประเทศ ซึ่งหำกได้รับกำรสนับสนุน

ส่งเสริม และเสริมควำมรู้ ย่อมจะเพิ่มขีดควำมสำมำรถให้กับผู้ประกอบกำร กำรสร้ำงสัญลักษณ์ของมำตรฐำนสินค้ำชุมชน
และกำรสนับสนุนกำรใช้สินค้ำในชุมชนจะถือเป็นเครื่องมือหนึ่งเพื่อสร้ำงควำมน่ำเชื่อถือ และเป็นกำรเพิ่มมูลค่ำของสินค้ำ
ชุมชนให้เป็นที่ยอมรับ และสร้ำงควำมมั่นคงให้กับชุมชนได้ (เช่น โครงกำร 1 ชุมชน 1 ผู้ขำยของออนไลน์)

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวน สินค้ำออนไลนต์่อชุมชน เพิ่มข้ึนต่อปี 
(สินค้ำ/ชุมชน)

- 1

กลุ่มเป้ำหมำย • ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่
• ผู้บริโภค

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

• มีฉลำกทีส่ำมำรถ identify ได้ชัดเจนว่ำ    
สินค้ำเป็นของในพื้นที่

• ผู้บริโภคชื่นชอบและใช้สินค้ำนัน้จริงๆ 
• สินค้ำที่มีคุณภำพได้รับมำตรฐำน

30 ล้ำนบำท

• กระทรวงพำณชิย์
• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัด
ชำยแดนภำคใต้ (ศอ.บต)

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• GPP per Capita เพิ่มขึ้น 80,000
บำท/ปี

120,000
บำท/ปี

37

โครงกำรส่งเสริมกำรใช้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตในพื้นที่

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้
• วิสำหกิจชุมชน

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

• พัฒนำงำนชุมชนของจังหวัด (OTOPs)

(งบ 30 ล้ำนบำทใช้ในกำร
ประชำสัมพันธ์ และใช้พัฒนำ
ผู้ประกอบกำรและสินค้ำ)



ภารกิจ : พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรมและท่องเที่ยวเชิงเกษตร
มิติกำรพัฒนำ : กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรม

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

กำรท่องเที่ยวทำงรถไฟ ก ำลังได้รับควำมนิยมในกลุ่มนักท่องเที่ยว 
ด้วยรูปแบบที่มุ่งเน้นให้นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้วิถีชีวิต วัฒนธรรม ไป
พร้อมๆกับกำรสัมผัสบรรยำกำศธรรมชำติสองข้ำงทำง รวมถึง
สถำนที่ส ำคัญทำงประวัติศำสตร์ และด้วยควำมหลำกหลำยทำง
ภำษำของพื้นที่จังหวัดชำยแดนภำคใต้ แหล่งท่องเที่ยวหลำกหลำย
รูปแบบ ที่กระจำยทั่วทั้งกลุ่มจังหวัด รวมถึงประเพณีวัฒนธรรม           
ที่ โดดเด่นอันเป็นเอกลักษณ์ของพื้นที่  จึงสำมำรถพัฒนำไปสู่                 
กำรท่องเที่ยวทำงรถไฟเชิงวัฒนธรรมและเชิงสร้ำงสรรค์ได้

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนโครงกำรกำรทอ่งเทีย่วทีไ่ด้รับกำร
พัฒนำ (ทั้งสำมจังหวัดในระยะเวลำ 5 ปี)

- 5-7

กลุ่มเป้ำหมำย
• ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่
• นักท่องเที่ยว
• กำรรถไฟแหง่ประเทศไทย

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

• ควำมร่วมมอืกบักำรรถไฟแหง่ประเทศไทย  เชื่อมรถไฟกบั
แหล่งท่องเที่ยว (ท ำรถไฟทอ่งเที่ยวโดยเฉพำะ)

• หลำยพื้นทีใ่นส่วนสำมจังหวดัด้ำนตะวันออก ไม่มีเส้นทำง
รถไฟ หรือ เชื่อมต่อกับกำรเดินทำงด้วยรถไฟ

30 ล้ำนบำท

• กำรรถไฟแหง่ประเทศไทย
• กำรท่องเที่ยวแหง่ประเทศไทย
• กระทรวงกำรทอ่งเทีย่วและกฬีำ

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 
• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มขึ้น 

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน

38

โครงกำรท่องเที่ยวทำงรถไฟโดยใช้อัตลักษณ์
ของท้องถิ่นเป็นจุดขำย

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้
• องค์กำรปกครองส่วนทอ้งถิน่
• ชุมชนในทอ้งถิน่

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

• กระทรวงคมนำคม
• กำรรถไฟแหง่ประเทศไทย

(ประมำณกำรจังหวัดละ 10 ล้ำน โดยใช้
เป็นงบประชำสัมพันธ์ 3 ล้ำนบำท บำท
และงบปรับปรุงภูมิทัศน์ 7 ล้ำนบำท)



ภารกิจ : พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรมและท่องเที่ยวเชิงเกษตร
มิติกำรพัฒนำ : กำรพัฒนำศักยภำพกำรท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรม

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

พื้นที่จังหวัดชำยแดนภำคใต้มีควำมหลำกหลำย มีกำรผสมผสำน
ระหว่ำงวัฒนธรรมระหว่ำง ไทย พุทธ มุสลิม จีน และตะวันตก จน
เป็นอัตลักษณ์เฉพำะตัวที่มีเสน่ห์ อย่ำงไรก็ตำมจังหวัดชำยแดน
ภำคใต้มีเรื่องควำมควำมรุนแรงจำกสถำนกำรณ์ควำมไม่สงบ ทั้งที่
เป็นพื้นที่แห่งโอกำสในกำรพัฒนำศักยภำพในทุกด้ำน ดังนั้นกำร
พัฒนำ/ปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวจะเป็นเครื่องมือหนึ่งในกำรดึงดูด
นักท่องเที่ยวเพื่อสร้ำงโอกำสทำงเศรษฐกิจของคนในชุมชน พัฒนำ
คุณภำพชีวิต สร้ำงกำรมีส่วนร่วมกับชุมชน  สร้ำงควำมเข้ำใจ
ระหว่ำงวัฒนธรรม และยกระดับภำพลักษณ์กำรท่องเที่ยวในพื้นที่
จังหวัดชำยแดนภำคใต้

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนโครงกำรกำรทอ่งเทีย่วทีไ่ด้รับกำร
พัฒนำ (ทั้งสำมจังหวัดในระยะเวลำ 5 ปี)
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กลุ่มเป้ำหมำย • ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่
• นักท่องเที่ยว

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

กำรใช้  demand น ำ (ประชำสัมพนัธ์นกัทอ่งเที่ยว) 
และสนับสนนุใหผู้้ประกอบกำรลงทนุในพื้นที ่ สถำนที่
ท่องเที่ยวมีกำรพัฒนำอย่ำงต่อเนื่องและยั่งยืน

15 ล้ำนบำท

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัด
ชำยแดนภำคใต้
• กำรท่องเที่ยวแหง่ประเทศไทย
• กระทรวงกำรทอ่งเทีย่วและกฬีำที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 
• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มขึ้น 

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน

39

โครงกำรปรับปรุงภูมิทัศน์แหล่งท่องเที่ยว
ให้มีควำมเป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่น

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้
• องค์กำรปกครองส่วนทอ้งถิน่
• ชุมชนในทอ้งถิน่

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

      (เน้นสภำอุตสำหกรรมและกำรทอ่งเทีย่ว)
• สมำคมท่องเที่ยวในพืน้ที ่

(15 ล้ำนบำทอ้ำงอิงข้อมูลของจังหวัด
ปัตตำนี (5 ล้ำนบำท) ในกำรท ำ focus 

group คร้ังท่ี 2)



ภารกิจ : พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงพหุวัฒนธรรมและท่องเที่ยวเชิงเกษตร
มิติกำรพัฒนำ : เพิ่มแหล่งท่องเที่ยวในท้องถิ่น

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

Landmark ถือเป็นสถำนที่ท่องเที่ยวที่สำมำรถสร้ำงกำรรับรู้ของจังหวัด 
                                                                                ให้เป็นที่น่ำจดจ ำ ปัจจุบันพื้นที่จังหวัดภำคใต้ชำยแดน มี Landmark ที่ส ำคัญ
จ ำนวนหนึ่ง  เช่น ทะเลหมอกอัยเยอร์เวง (จ.ยะลำ) แหลมตำชี (จ.ปัตตำนี) มัสยิดวำดลีฮูเซ็น (จ.นรำธิวำส) โดยสถำนที่เหล่ำนี้
ได้รับควำมสนใจจำกนกัทอ่งเที่ยว กำรสร้ำง Landmark ใหม่ จะท ำให้เพิ่มจุดเด่น สร้ำงจุดขำย กระตุ้นเศรษฐกิจในพื้นที่ (เน้นกำร
พัฒนำพื้นที่ของรัฐที่มีอยู่ และส่งเสริมพื้นที่ของเอกชนให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว) มีแหล่งท่องเที่ยวหลำยที่ ในสำมจังหวัดที่น่ำสนใจ           
แต่คนไม่รู้ เช่น กำรเดินทำงไปเกำะโลซิน สำมำรถข้ึนเรือได้ที่ท่ำเรือสำยบุรี 

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนสถำนทีท่อ่งเที่ยวใหมเ่พิ่มข้ึน 
(สถำนที/่จังหวัด/ป)ี

- 3

กลุ่มเป้ำหมำย • ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่
• นักท่องเที่ยว

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

กำรพัฒนำกำรขนส่งมวลชน/ กำรดึงดูดนักลงทุน อยำกให้
มีกำร focus รำยละเอียดเพิ่มเติมเช่น เร่ือง landmark เป็น
จุดไหน มีผลต่อเศรษฐกิจอย่ำงไร  อยำกให้มีกำรเชื่อมต่อ
หรือท ำร่วมกับโครงกำรอื่นๆ เป็นลักษณะ Value chain 
ส่งเสริมให้ท ำเป็นแบบ zoning มีกำรขนส่งเชื่อมแต่ละจุด

9 ล้ำนบำท

• กระทรวงกำรทอ่งเทีย่วและกฬีำ
• กำรท่องเที่ยวแหง่ประเทศไทย
• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัด
ชำยแดนภำคใต้ (ศอ.บต)ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนรำยได้จำกกำรท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 
• จ ำนวนผู้เยี่ยมเยือนเพิ่มขึ้น 

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน

3,431.39 ล้ำนบำท
1,681,067 คน
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โครงกำรพัฒนำและส่งเสริม landmark ใหม่ในท้องถิ่น

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ชุมชน
• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

      (เน้นสภำอุตสำหกรรมและกำรทอ่งเทีย่ว)
• กำรท่องเที่ยวและกฬีำในจังหวัด

หมำยเหต:ุ เน้นกำรประชำสัมพันธแ์บบเข้ำถึง
9 ล้ำนบำทอ้ำงอิงข้อมูลของจังหวัด
ปัตตำนี (3 ล้ำนบำท) ในกำรท ำ focus 

group คร้ังที่ 2



ภารกิจ : ส่งเสริมการตลาดในพื้นที่และพัฒนาบุคลากรให้เป็นนักการตลาดมืออาชพี
มิติกำรพัฒนำ : กำรสร้ำง Branding ให้แข็งแกร่งและเป็นท่ีจดจ ำ

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

กลุ่มผู้ประกอบกำรในชุมชน/ ผลิตภัณฑ์ชุมชน  ถือเป็น
กลุ่มเศรษฐกิจฐำนรำกที่มีขนำดใหญ่ของประเทศ ซึ่งหำก
ได้รับกำรสนับสนุนส่งเสริม และเสริมควำมรู้ ย่อมจะเพิ่ม
ขีดควำมสำมำรถให้กับผู้ประกอบกำร กำรสร้ำง
สัญลักษณ์ของมำตรฐำนสินค้ำชุมชนและกำรสนับสนุน
กำรใช้สินค้ำในชุมชนจะถือเป็นเครื่องมือหนึ่งเพื่อสร้ำง
ควำมน่ำเชื่อถือ เพิ่มมูลค่ำของสินค้ำชุมชนให้เป็นที่
ยอมรับ และสร้ำงควำมมั่นคงและเงินหมุนเวียนให้กับ
ชุมชนได้ (เช่น ปรับปรุงฉลำกสินค้ำ) 

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• ร้อยละกำรใช้ผลิตภัณฑ์ในพื้นทีเ่พิ่มข้ึน
**ร้อยละกำรใช้ผลิตภัณฑ์ในพื้นทีเ่พิ่มขึ้นควรจะเพิ่มขึ้นเทำ่ตัว (100%)

- 100

กลุ่มเป้ำหมำย • เกษตรกร
• ผู้ประกอบกำรในทอ้งถิน่

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

• มีฉลำกที่สำมำรถ identify ได้ชัดเจนว่ำ สินค้ำเป็นของ
ในพ้ืนท่ี (Product of Pattani)

• ผู้บริโภคชื่นชอบและใช้สินค้ำนั้นจริงๆ 
• เงื่อนไขในกำรได้ฉลำกควรจะคิดให้ต่ำงจำกเดิม เพื่อ

ดึงดูดผู้ลงทุนด้วย

30 ล้ำนบำท

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัด
ชำยแดนภำคใต้ (ศอ.บต)
• กระทรวงพำณชิย์

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดชลบุรี)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• GPP per Capita เพิ่มขึ้น (บำท/ปี)
• ร้อยละกำรใช้ผลิตภัณฑ์ในพื้นที่เพิ่มขึ้น

80,000
-

120,000
100
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โครงกำรสร้ำงฉลำกสินค้ำ local

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ศูนย์อ ำนวยกำรบรหิำรจงัหวัดชำยแดนภำคใต้
• วิสำหกิจชุมชน
• อุทยำนวิทยำศำสตร ์ม.อ. 
        (ช่วยในเรื่องออกแบบ logo)

• คณะกรรมกำรร่วม 3 สถำบัน (ปัตตำนี, ยะลำ, นรำธิวำส)

• พัฒนำงำนชุมชนของจังหวัด (OTOPs)

งบ 30 ล้ำนบำทใช้ในกำรพัฒนำ
โครงกำร ประชำสัมพันธ์ และพัฒนำ

สินค้ำพัฒนำผู้ประกอบกำร
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ความสอดคล้องของโครงการที่กกร. ต้องการรับผิดชอบหลักกับนโยบายของรัฐบาลในกลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน 43
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