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แผนพัฒนำเศรษฐกิจ ทั้งแผนพัฒนำระดับภำค กลุ่มจังหวัด และจังหวัด เป็นแผนที่ส ำนักงำน
สภำพัฒนำกำรเศรษฐกิจและสังคมแห่งชำติ จัดท ำข้ึนเพื่อเป็นกรอบให้หน่วยงำนหรือส่วนรำชกำร       
ในพื้นที่ใช้พัฒนำในช่วงระยะเวลำ 5 ปี โดยสอดคล้องกับยุทธศำสตร์ชำติ 20 ปี พ.ศ. 2561 - 2580
ซึ่งมีวัตถุประสงค์และเป้ำหมำยให้หน่วยงำนโดยเฉพำะภำครำชกำรใช้ในกำรขับเคล่ือนพัฒนำพื้นที่ 

อย่ำงไรก็ตำมกลไกกำรท ำงำนภำคเอกชนก็มีควำมต้องกำรและบริบทเฉพำะที่มีควำมส ำคัญ
ต่อกำรพัฒนำพืน้ทีแ่ละขับเคล่ือนเศรษฐกจิรำยภมูภิำคเช่นเดียวกัน จึงเกิดเป็นที่มำของโครงกำรจัดท ำ
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ.2566 - 2570 ซึ่งเป็นควำมร่วมมือ
ระหว่ำงคณะกรรมกำรร่วมภำคเอกชน 3 สถำบัน (กกร.) กับ กระทรวงกำรอุดมศึกษำ วิทยำศำสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม (อว.) โดยได้มีกำรลงนำมใน “บันทึกข้อตกลงควำมร่วมมือด้ำนกำรจัดท ำ
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภำคเอกชนระดับภูมิภำค” เมื่อวันที่ 31 มกรำคม 2565 ในกำรจัดท ำและทบทวน
แผนจำกควำมต้องกำร โอกำส รวมถึงข้อจ ำกัดในพื้นที่ของภำคเอกชนเพื่อจัดท ำแผนยุทธศำสตร์        
ที่เน้นทำงด้ำนเศรษฐกิจ ส ำหรับภำคเอกชนในพื้นที่ให้มีภำรกิจและบทบำทไปในทิศทำงเดียวกัน         
และสอดคล้องกับแผนพัฒนำต่ำงๆ 

กำรด ำเนินโครงกำรปีแรก ระยะที่ 1 ในปี พ.ศ.2565 ด ำเนินกำรทั้งหมด 17 แผน ประกอบไป
ด้วยแผนระดับภำค 5 แผน ระดับกลุ่มจังหวัด 6 แผน ระดับจังหวัด 6 แผน ส่วนในปี พ.ศ. 2566 ระยะที่ 2 
นั้น ด ำเนินกำรทั้งหมด 30 แผน ประกอบไปด้วยกลุ่มจังหวัด 12 แผน ระดับจังหวัด 18 แผน ซึ่งถือว่ำ
ครอบคลุมกำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ระดับภำคและกลุ่มจังหวัดทั่วประเทศ

โครงการจัดท าแผนพัฒนาเศรษฐกิจภูมิภาคภาคเอกชน ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 - 2570
ภายใต้ความร่วมมือระหว่างคณะกรรมการรว่มภาคเอกชน 3 สถาบัน (กกร.)

กับ กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัย และนวัตกรรม (อว.)

1 บทน า
1



กำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน พ.ศ.2566 – 2570 เน้นกำรพัฒนำทำง “ด้านเศรษฐกิจ” เป็นส ำคัญ 
และอยู่บนพ้ืนฐำนกำรส ำรวจความต้องการภาคเอกชน ภำยใต้ความพร้อมและโอกาสของพื้นที่ อีกทั้งมคีวามเชื่อมโยงกับแผนพัฒนำต่ำงๆ 

ข้อมูลหลักที่ใช้ในการจัดท าแผน พื้นที่จัดท าแผน (ระยะที่ 2) วิธีการจัดท าแผน

• ข้อมูลปฐมภูมิจำกกำรจัดประชุมระดมควำมคิดเห็นกับตัวแทน
ภำคเอกชนในพื้นที่ 

• ข้อมูลทุติยภูมิจำกหน่วยงำนและส่วนรำชกำรที่จัดเก็บ

2

หน่วยงำนมหำวิทยำลัยด ำเนินกำรประชุมกับผู ้แทนภำคเอกชน คือ 
หอกำรค้ำ, สภำอุตสำหกรรม และสมำคมธนำคำร รวมถึงหน่วยงำนอื่นๆ 
ในพื้นที่เพื่อระดมควำมคิดเห็น ในควำมต้องกำรของภำคเอกชนและ
จัดท ำแผนพัฒนำ รวมถึงได้ประชุมวิพำกษ์แผนจำกตัวแทนหน่วยงำน
ทั้งภำครัฐและภำคเอกชนในกำรสรุปเป็นแผนพัฒนำฉบับสมบูรณ์

กำรจัดท ำแผนพัฒนำเศรษฐกจิภมูภิำคภำคเอกชนระยะที ่2
ทั้งหมด 30 พื้นที่ โดยแบ่งเป็น

• 12 กลุ่มจังหวัด (กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2, กลุ่มจังหวัด
ภาคเหนือตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือ
ตอนบน 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ,             
กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 1, กลุ่มจังหวัดภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคตะวันออก 1, 
กลุ่มจั งหวัดภาคกลางปริมณฑล ,  กลุ่ มจั งหวัดภาคกลาง             
ตอนล่าง 1, กลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 2, กลุ่มจังหวัดภาคใต้
ฝั่งอ่าวไทย, กลุ่มจังหวัดภาคใต้ชายแดน)

• 18 จังหวัด ( เชียงใหม่,เชียงราย,พิษณุโลก,นครสวรรค์ ,          
บึงกาฬ, สกลนคร, ขอนแก่น, อุบลราชธานี, นครราชสีมา, ชลบุรี,
ปราจีนบุรี, พระนครศรอียุธยา, นครปฐม, ราชบุร,ี เพชรบุรี, ภูเก็ต, 
สุราษฎร์ธาน,ียะลา)

มหำวิทยำลัย 21 แห่ง ได้แก่ ม.ขอนแก่น, มรภ.อุดรธานี วิทยาเขตบึงกาฬ, 
มรภ.สกลนคร, ม.เทคโนโลยีสุรนารี , ม.อุบลราชธานี , ม.เชียงใหม่ ,                
ม.นเรศวร, มรภ.เชียงราย, มรภ.นครสวรรค์, ม.เกษตรศาสตร์ วิทยาเขต
ก าแพงแสน,  มรภ.สุราษฎ์ธานี ,  ม .สงขลานครินทร์ ,  มรภ.ยะลา,                   
ม.เทคโนโลยีพระจอมเกล้าธนบุรี, มรภ.หมู่บ้านจอมบึง, มทร.สุวรรณภูมิ, 
มรภ.เพชรบุรี, ม.วลัยลักษณ์, มรภ.ภูเก็ต, มจพ. วิทยาเขตปราจีนบุรี และ  
ม.บูรพา 



2 บทสรุปผู้บริหาร 
แผนพัฒนำเศรษฐกิจภูมิภำคภำคเอกชน ประจ ำปีงบประมำณ พ.ศ. 2566-2570
จังหวัดเชียงรำย

3

เมืองท่องเที่ยวสร้างสรรค์
วิถีถิ่นร่วมสมัย 
ส่ิงแวดล้อมสมดุล  

เกษตรกรรมมูลค่าสูง 
มุ่งสู่ความยั่งยืน

วิสัยทัศน์

โครงการภารกิจ
• โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพและกีฬา 

(Wellness and Sport Tourism)
• โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์และ

ท่องเที่ยว
• โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม

ร่วมสมัย และอัตลักษณ์พื้นถิ่น (Cultural and 
Art City)

• โครงการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว

กำรสร้ำงมลูค่ำเพิ่มด้ำนกำรทอ่งเทีย่ว
เชิงสร้ำงสรรค์โดยด ำรงฐำนอัตลักษณข์องเมือง1

กำรส่งเสริมกำรผลิตและพัฒนำนวตักรรม
เพื่อยกระดับสินค้ำเกษตรเชิงสร้ำงสรรค์ภำยใต้
แนวทำงกำรพฒันำทีย่ั่งยืน

2

กำรพัฒนำเศรษฐกจิสรำ้งสรรค์ด้ำนกำรค้ำ
กำรลงทุน กำรบริกำร และโลจิสติกส์3

กำรจัดกำรทรพัยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม
อย่ำงสร้ำงสรรค์ด ำรงควำมสมบรูณแ์ละยั่งยืน4

กำรยกระดับองค์ควำมรู้ส่งเสริม
สังคมสร้ำงสรรค์5

• โครงการส่งเสริมการตลาดและกิจกรรม
ท่องเที่ยวตลอดทั้งปี (งาน Event)

• โครงการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และเชิงประสบการณ์

• โครงการยกระดับประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

• โครงการสร้างภาพลักษณ์และการรับรู้
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย

• โครงการส่งเสริมการใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพื่อ
เพิ่มมูลค่าสินค้าการเกษตรปลอดภัยและสินค้า
เกษตรแปรรูปจากสินค้าเกษตรพื้นถิ่น 

• โครงการส่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกรต้นแบบ
• โครงการส่งเสริมกลุ่มเกษตรกรและสร้าง             

ความเข้มแข็ง

• โครงการยกระดับและเพิ่มศักยภาพมาตรฐาน
การผลิตเกษตรปลอดภัยและอาหารปลอดภัย

• โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มและสร้างตราสินค้า 
ภายในแนวคิด Brandin gand sustainability 

• โครงการจัดท าการตลาดเชิงรุก โดยใช้
กระบวนการ Business matching 

• โครงการพัฒนาผู้ประกอบการและตราสินค้าประจ า
จังหวัด Chiang Rai Brand

• โครงการพัฒนาและเพิ่มประสิทธิภาพช่องทางการ
จัดจ าหน่ายและการตลาดสินค้าที่เป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดเชียงราย 

• โครงการส่งเสริมการค้าชายแดนและการค้าผ่านแดน 
• โครงการส่งเสริมเศรษฐกิจชายแดนเช่ือมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภาคเหนือ และ EEC 
• โครงการส่งเสริมเศรษฐกิจชายแดนเช่ือมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภาคเหนือการขับเคลื่อน

• ธุรกรรมการเงินที่คล้องตัวในเขตเศรษฐกิจพิเศษ 
(เคลื่อนย้ายเงินอย่างเสร)ี

• โครงการส่งเสริมการเป็นเขตการค้าเศรษฐกิจ
พิเศษ 4 ประเทศ  /การพัฒนา inter port and 
free trade economic zone

• โครงการพัฒนาผู้ประกอบการด้าน Logistic 
และการเช่ือมโยงการค้า การลงทุน

• โครงการพัฒนาเส้นทางและระบบ Logistic

• โครงการป้องกันและเตรียมการเฝ้าระวังการเกิด
ปัญหาหมอกควันและไฟป่า

• โครงการด าเนินการในการเผชิญเหตุหมอกควัน          
และไฟป่า

• โครงการฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
หลักการเกิดปัญหาหมอกควันและไฟป่า

• โครงการส่งเสริมการปลูกป่าสร้างรายได้และการ
ส่งเสริมการมีส่วนร่วมในป่าชุมชน 

• โครงการส่งเสริมการใช้พลังงานทดแทนและการ
จัดการขยะ

• โครงการเพิ่มพื้นที่สีเขียวการเพิ่มพื้นที่ป่า

• โครงการพัฒนาคุณภาพชีวิตตลอดทุกช่วงวัย
• โครงการพัฒนาและเพิ่มศักยภาพภาคแรงงาน

• โครงการส่งเสริมอาชีพกลุ่มว่างงาน 



เศรษฐกิจในพื้นที่



3 ภาพรวมด้านเศรษฐกิจ
จังหวัดเชียงรำย

5

เชียงรายเป็นจังหวัดท่ีมีมูลค่าเศรษฐกิจมากท่ีสุดในกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 2 โดยโครงสร้างหลักเกือบ 70% มาจากภาคบริการ 
โดยเฉพาะการค้า แต่เชียงรายกลับมีมูลค่าเศรษฐกิจต่อหัวที่ต่ ากว่าค่าเฉลี่ยของภาค ซึ่งสะท้อนถึงการเพิ่มมูลค่าเศรษฐกิจที่ท าได้ไมม่ากนัก

ที่มา ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

เชียงรำย

หมายเหตุ : สีเข้มหมายถึงมูลค่า
เศรษฐกิจที่มาก

ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด 
(GPP) ปี 2564

โครงสร้างเศรษฐกิจกลุ่มจังหวัดภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง ปี 2564

เกษตร
อุตสำหกรรม
กำรผลิต
และอื่นๆ

กำรศึกษำกำรค้ำ

กำรเงินและกำรประกันภัย

กำรบริกำร
อื่นๆ

กำรก่อสร้ำง
รำชกำร

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

กำรบริกำร

120,000

100,000

80,000

60,000

40,000

20,000

0
พะเยำ

GPP per Capita ปี 2564

เชียงรำย แพร่ น่ำน

บำท/ปี

ที่มา:ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ค่ำเฉล่ีย
ภำคเหนือ

ที่มา:ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ



ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่สินค้าเกษตรส าคัญ 
กลุ่มพืชไร่ ปี 2564

พื้นที่เพ่ือการเกษตรของเชียงรายเกือบครึ่งใช้เพาะปลูกข้าว ซึ่งเป็นจุดแข็งทางการเกษตรของจังหวัดเนื่องจากมีผลผลิตเฉล่ียต่อไร่ที่สูง
เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศ ในขณะที่ล าดับรองลงมาทั้งไม้ผลและพืชไร่ เชียงรายยังมีความสามารถในการเพาะปลูกสินค้าประเภทนี้ได้ไม่ดีมากนกั

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่สินค้าเกษตรส าคัญกลุ่มนาขา้ว ปี 2564

ข้าวนาปี ข้าวนาปรัง

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ ค่าเฉลี่ยประเทศ

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

567 646

445 639

1,600,000

1,400,000

1,200,000

800,000

400,00

0

สัดส่วนการใช้พื้นท่ีเพื่อการเกษตร ปี 2564

นำข้ำว ไม้ผล พืชไร่ ผัก  ไม้ดอกไม้ประดับ อื่นๆ

46%

24%
20%

2%
7%

ไร่

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่สินค้าเกษตรส าคัญ
กลุ่มไม้ผล ปี 2564

สัปปะรด ลิ้นจ่ี

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ ค่าเฉลี่ยประเทศ

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

435 2,782

950 3,737

223

368

752

779

2,571

3,372

ล าไย ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ มันส าปะหลัง

ผลผลิตเฉลี่ยต่อไร่ ค่าเฉลี่ยประเทศ

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร
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อุตสาหกรรมในจังหวัดเชียงรายส่วนใหญ่อยู่ในหมวดการผลิตซึ่งทั้งจ านวนและทุนจดทะเบียนอยู่ที่การผลิตอาหารซึ่งกระจุกตัวในกลุ่มการสีข้าว
เมื่อเปรียบเทียบด้านประสิทธิภาพของแรงงานภาคอตุสาหกรรมจะพบว่าเชียงรายอยู่ในระดับที่ค่อนข้างต่ า เมื่อเทียบกับค่าเฉล่ียของประเทศไทยเองก็ตาม

จ านวนโรงงานและเงินทุนจดทะเบียนสะสมจังหวัดเชียงราย

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566                                    ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม

500

400

300

200

100

0

12,338 เงินทุน
จ านวนโรงงาน

การผลิต เกษตรกรรม
การป่าไม้ 

และการประมง

ไฟฟ้า ก๊าซ ไอน้ า
และระบบปรับ
อากาศ

การขนส่งและ
สถานท่ีเก็บสินค้า

การจัดการน้ าการท าเหมืองแร่
และเหมืองหิน

15,000
10,000
5,000 534 2,873

583 28 883

ผลิตภาพภาคอุตสาหกรรมต่อแรงงาน 
(รวมภาคการก่อสร้าง) รายประเทศ80,000

60,000

40,000

20,000

0

ญี่ปุ่น เกาหลี มาเลเซีย จีน ไทย อินโดนีเซยี เวียดนาม พม่า อินเดีย เชียงราย

69,320

24,341 22,163 16,879 10,974
6,297 4,817

78,730

4,355 2,969

ดอลลำร์สหรัฐฯ

ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม, World Bank Group, ส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, ส านักงานสถิติแหง่ชาติ

2,699

กัมพูชา

422

113
70

10 3 1

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566                                    ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม

จ านวนโรงงานและเงินทุนจดทะเบียนในกลุ่มอุตสาหกรรมการผลิต

150
120
50
0

การผลิต
อาหาร

ผลิตภัณฑ์อื่นๆ
จากแร่อโลหะ

การซ่อม และ
การติดตั้ง

เครื่องจักรและ
อุปกรณ์

ผลิตภัณฑ์
จากยาสูบ

ผลิตภัณฑ์
ยางและ
พลาสติก

ผลิตภัณฑ์
จากการกล่ัน
ปิโตรเลียม

การผลิต
ผลิตภัณฑ์ที่ท า
จากโลหะประดิษฐ์

การผลิต
อ่ืนๆ

6,000
4,000
2,000

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท 4,447

2,244
1,178 572

721

607 84

2,485

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566                                    ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม

จ านวนโรงงานและเงินทุนจดทะเบียนในกลุ่มอุตสาหกรรมการผลิตอาหาร

60
40
20
0

การสีข้าว การผลิต
น้ าแข็งเพื่อการ

บริโภค

การผลิต
ชา

การถนอม
ผลไม้หรือ
ผัก

การผลิต
ผลิตภัณฑ์
อาหาร

จ าพวกแป้ง

การผลิต
มันเส้นและ
มันอัดเม็ด

การผลิต
อาหารอื่นๆ

2,000
1,500
1,000

500

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท

1,680

423 366

1,053

41

93
791

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566
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ถึงแม้จังหวัดเชียงรายมีการขยายตัวของจ านวนนิติบุคคลอย่างต่อเนื่องแต่ในปีล่าสุดขนาดของทุนจดทะเบียนได้เริ่มมีขนาดที่ลดลง
บ่งบอกถึงธรุกิจที่มกีารจดใหม่มีขนาดที่เล็กลงซึ่งธรุกิจจ านวนมากทีจ่ดใหมอ่ยู่กลุ่มการค้าปลีกค้าส่งซึง่จะเป็นกิจการขายส่งสินค้าทั่วไปและยานยนต์ใหม่เปน็หลัก

สัดส่วนของเงินทุนจดทะเบียนใหม่ปี 2565 ธุรกิจขายปลีกขายส่ง จังหวัดเชียงราย

34.47

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

17.67% 44.28%
เงินทุน

ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

8.16%
5.86%

4.95%
4.49%

4.33%
3.91%

3.45%
2.89%กำรขำยส่งสินค้ำทั่วไป อื่นๆ

กำรขำยส่งอำหำร 
เคร่ืองด่ืม ยำสูบ

กำรขำยปลีก
เชื้อเพลิงยำนยนต์

กำรขำยปลีก
ทำงอินเทอร์เน็ต

กำรขำยปลีก
สินค้ำอ่ืนๆ

กำรขำยส่ง
วัตถุดิบทำง
กำรเกษตร

กำรขำยส่ง
สินค้ำทั่วไป

กำรขำยส่ง
วัตถุดิบอื่นๆ

กำรขำย
ยำนยนต์ใหม่

10,000
7,500
5,000
2,500

0

จ านวนนิติบุคคลและเงินทุนสะสมจังหวัดเชียงราย ปี 2561- มีนาคม 2566

2561 2562 2563 2564 2565
ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า

2566-2

60,000

40,000

20,000

แห
่ง

ล้ำ
นบ
ำท 36,080

จ านวนเงินทุน จ านวนนิติบุคคล

6,267 6,686 7,031 7,613 8,093 8,191

38,125 40,058 44,44140,787 44,261 การขายส่งและขายปลีก
การซ่อมยานยนต์และจักรยานยนต์

การก่อสร้าง

การผลิต

กิจกรรมเกี่ยวกับอลังหาริมทรัพย์

ที่พักแรมและบริการด้านอาหาร

อ่ืนๆ

0 200 400 600

สัดส่วนเงินทุนนิติบุคคลจดทะเบียนใหม่ปี พ.ศ.2565 จังหวัดเชียงราย

ล้ำนบำท
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ที่มา: กรมพัฒนาธุรกิจการค้า



เชียงรายมีรายได้จากผู้เยี่ยมเยือนสูงเป็นล าดับ 2 ของภาค แต่สัดส่วนรายได้น้อยกว่าเชียงใหม่เกือบครึ่งหนึ่งสะท้อนว่าการท่องเที่ยว
ของภาคเหนือยังคงกระจุกตัวอยู่ในเชียงใหม่ แต่เชียงรายมีการฟื้นตัวของผู้เย่ียมเยือนและผู้เข้าพักดีกว่าก่อนช่วง COVID-19 แล้ว

โครงสร้างรายได้จากผูเ้ยี่ยมเยือนภาคเหนือ ปี 2565 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

เชียงใหม่

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

เชียงรำย เพชรบูรณ์ จังหวัดอื่นในภำคเหนือ

พิษณุโลก

43% 25% 5% 20%4% 3%

ตำก

6.0
5.0
4.0
3.0
2.0
1.0
0.0

จ านวนผู้เยี่ยมเยือนท้ังหมด
ของจังหวัดเชียงราย ปี 2565 

2562 2565

ล้ำนคน

3.73

5.05

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

4.0
3.5
3.0
2.5
2.0
1.5
1.0
0.5
0.0

จ านวนผู้เข้าพักจังหวัดเชียงราย ปี 2565 

2562 2565

ล้ำนคน

3.17
3.63

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
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เชียงรายมีด่านการค้าชายแดนติดกับ 2 ประเทศ คือ เมียนมาและสปป.ลาว แต่ด่านเชียงรายไม่ใช่ด่านหลักในการส่งออกของทั้ง 2 ประเทศ
จากสัดส่วนมูลค่าการส่งออกในแต่ละประเทศทีไ่ม่ถึง 15% จากสัดส่วนมูลค่าการส่งออกทั้งหมด โดยน้ ามันดีเซลเป็นสินค้าที่มีมูลค่าส่งออกสูงที่สุดของด่านเชียงราย 

120,000

100,000

80,000

60,000

40,000

20,000

0
ตำก

มูลค่าการส่งออกชายแดน – เมียนมา สะสม ปี 2565

เชียงรำย ระนอง กำญจนบุรี
ที่มา:กรมการค้าต่างประเทศ

ล้ำนบำท

แม่ฮ่องสอน ประจวบคีรีขันธ์

105,090

18,648 18,468

837 427 111

(73.2%)

(13.0%) (12.9%)

(0.6%) (0.3%) (0.1%)

รายการสินค้าส่งออกชายแดนด่านจังหวัดเชียงราย-เมียนมา 
ที่มีมูลค่าสูงสุด 5 ล าดับแรก ปี 2565

ที่มา:กรมการค้าต่างประเทศ

น้ ำมันดีเซล

เคร่ืองด่ืมท่ีมี
แอลกอฮอล์

น้ ำมันส ำเร็จรูปอื่นๆ

เหล็กและเหล็กกล้ำ

เคร่ืองด่ืมท่ีไม่มี
แอลกอฮอล์

0 500 1,000 1,500 2,000 2,500 3,000
ล้ำนบำท

2,581

2,566

1,959

1,267

1,016

รายการสินค้าส่งออกชายแดนด่านจังหวัดเชียงราย-สปป.ลาว
ที่มีมูลค่าสูงสุด 5 ล าดับแรก ปี 2565

ที่มา:กรมการค้าต่างประเทศ

น้ ำมันดีเซล

ข้ำว

ปูนซีเมนต์

น้ ำมันส ำเร็จรูปอื่นๆ

เคร่ืองด่ืมท่ีมี
แอลกอฮอล์

0 200 400 600 800 1,000 1,200 ล้ำนบำท

1,353

537

531

508

284
1,400 1,600

80,000

60,000

40,000

20,000

0
หนองคำย

มูลค่าการส่งออกชายแดนไทย – สปป. ลาว สะสม ปี 2565

มุกดำหำร อุบลรำชธำนี นครพนม
ที่มา:กรมการค้าต่างประเทศ

ล้ำนบำท

น่ำน เชียงรำย

72,784

เลย บึงกำฬ อุตรดิตถ์ พะเยำ

37,132

15,691
8,508 6,412 6,020 4,185 3,674 2,331 -

(46.4%)

(3.8%)

(23.7%)

(10.0%)
(5.4%) (4.1%) (2.7%) (2.3%) (1.5%)
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จังหวัดเชียงรายมีจ านวนนักวิจัยมากเป็นอันดับที่สองในภาคเหนือโดยมีความเชี่ยวชาญส่วนใหญ่อยู่ในกลุ่มการแพทย์
แต่ในส่วนของงานทางด้านการงานวิจยักลับไม่ได้มีจ านวนมากเมือ่เทยีบกับนักวิจัยที่มซีึง่อาจจะแสดงถึงการที่ยังมีอปุสรรคในการประยุกต์ใช้องค์ความรู้ในพืน้ที่

สัดส่วนนักวิจัยในภาคเหนือ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

เชียงใหม่

ข้อมูล ณ เดือนเมษายน 2566 ที่มา: กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม

เชียงรำย พะเยำ ล ำปำง

อุตรดิตถ์

น่ำน

56.29% 16.77% 13.02% 7.33%

5.38%

1.21%

40,000

30,000

20,000

10,000

0
เชียงใหม่ พิษณุโลก พะเยา อุตรดิษถ์ เชียงราย ล าปาง เพชรบูรณ์ ก าแพงเพชร นครสวรรค์ น่าน

จ านวนงานวิจัยในแต่ละจังหวัดภาคเหนือ

ที่มา: กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม

คน

32,045

6,337
3,018

2,450 2,131
1,079 734 413 21799จ านวนนักวิจัยจ าแนกตามความเชี่ยวชาญ

ของนักวิจัยในจังหวัดเชียงราย 10 ล าดับแรก

0 100 200 300 400

สำขำวิทยำศำสตร์
กำรแพทย์

สำขำบริหำรธุรกิจ
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ศักยภำพ ข้อจ ำกัด

โอกำส ควำมท้ำทำย

1. จุดภูมิศำสตร์ ท ำเลที่ตั้งเป็นจุดศูนย์กลำงเช่ือมโยงกบัประเทศ GMS                             
มีเส้นทำงคมนำคมสะดวก ทั้งทำงน้ ำ ทำงบก และทำงอำกำศ

2. พื้นที่กำรเกษตรทีอุ่ดมสมบรูณ ์สำมำรถผลิตอำหำรและสินค้ำเกษตรทีส่ ำคัญ
3. มีทรัพยำกรกำรทอ่งเที่ยวทีส่ำมำรถพฒันำเป็นกำรทอ่งเที่ยวเฉพำะกลุ่ม 

และสำมำรถเชื่อมโยงไปยังกลุ่มทอ่งเที่ยว GMS และกลุ่ม ASEAN +3, +6
4. ทรัพยำกรธรรมชำติทีส่มบรูณส่์งผลใหเ้กดิควำมหลำกหลำยทำงชีวภำพ              

ของชนิดพันธุ์พืช และสัตว์ป่ำ

1. คุณภำพสินค้ำทำงกำรเกษตรยังไมม่คีุณภำพตรงกบัมำตรฐำนกำรผลิต
2. ขำดกำรวำงแผนด้ำนกำรพัฒนำด้ำนกำรทอ่งเที่ยวอย่ำงเป็นระบบ 

และไม่สำมำรถน ำทรัพยำกรกำรทอ่งเที่ยวมำใชไ้ด้อย่ำงเต็มประสิทธิภำพ
3. แหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชำติมข้ีอจ ำกดัไมส่ำมำรถเที่ยวได้ตลอดป ี

(low season) ท ำให้ท่องเที่ยวไมต่่อเนือ่ง
4. ผู้ประกอบ SME มีศักยภำพไมเ่พียงพอในกำรเชื่อมโยงด้ำนกำรค้ำ                      

กำรลงทุนทัง้ในและต่ำงประเทศ

1. เป็นพื้นทีใ่นแนวระเบียงเศรษฐกจิ เหนือ – ใต้ ตำมกรอบควำมร่วมมอื GMS                 
ส่งผลต่อกำรพัฒนำจังหวัดเพื่อกำรเชื่อมโยง กับประเทศต่ำง ๆ

2. รัฐบำลมีนโยบำยสนบัสนนุด้ำนกำรค้ำและกำรลงทนุ โดยให้มีกำรจดัตั้งเขตพัฒนำ
เศรษฐกิจพิเศษจังหวัดเชียงรำย ส่งให้เกิดมูลค่ำทำงกำรค้ำ กำรลงทุน 
และกำรท่องเที่ยวในจ ำนวนมำกข้ึน

3. นโยบำยกำรส่งเสริมกำรทอ่งเทีย่วในจังหวัดเชียงรำยจำกหนว่ยงำนภำยนอก 
อำทิ อพท. ที่ส่งเสริมใหเ้ชียงรำยเป็นเมืองสร้ำงสรรค์ยูเนสโก

4. กำรเป็นพื้นทีช่ำยแดน ส่งผลต่อกำรสร้ำงงำนสร้ำงรำยได้แกค่นในพืน้ที่                              
เป็นกำรเปิดโอกำสใหค้นในพื้นทีท่ ำงำนใกล้บำ้น

1. สถำนกำรณก์ำรระบำดของโรคติดเชื้อไวรัสโคโรนำ 2019 (COVID-19) 
ส่งผลให้เศรษฐกิจหยุดชะงักไปทัว่โลกและทัว่ประเทศซึ่งส่งผลกระทบโดยตรง
กับจังหวัดเชียงรำยในทกุๆ มิติ

2. กำรน ำสินค้ำจำกประเทศเพื่อนบำ้นเข้ำมำแข่งขันกบัผู้ประกอบกำรทอ้งถิน่ 
โดยเฉพำะพืชผัก ผลไม้เมืองหนำว เป็นอุปสรรคต่อควำมสำมำรถ                           
ในกำรแข่งขันของจังหวัด

3. กฎระเบียบทำงค้ำ กำรขนส่งใน GMS ในประเทศ GMS                                            
มีข้อจ ำกัดบำงประกำรท ำใหเ้สียดุลกำรค้ำ

ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดเชียงราย พ.ศ. 2566 - 2570
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โดยภำคอุตสำหกรรมธุรกิจท่องเท่ียว
เป็นธุรกิจที่ได้รับผลกระทบจากสถานการณ์ COVID -19 มากที่สุด และใช้เวลา
ฟื้นธุรกิจนานกว่าอุตสาหกรรมประเภทอื่นๆ จากการที่นักท่องเที่ยวต่างชาติ
ลดลง โดยเฉพาะนักท่องเที่ยวจีน ซึ่งเป็นนักท่องเที่ยวตลาดใหญ่ที่สุดในภาคเหนือ 
ท าให้การเดินทางท่องเที่ยวหยุดชะงัก

สถำนกำรณ์กำรระบำดของโรคติดเช้ือไวรัสโคโรนำ 2019 
(COVID-19) ส่งผลให้เศรษฐกิจหยุดชะงักไปทั่วโลกและทั่ว
ประเทศซึ่งส่งผลกระทบโดยตรงกับจังหวัดเชียงรำยในทุกๆ มิติ

กำรน ำสินค้ำจำกประเทศเพื่อนบ้ำนเข้ำมำแข่งขันกับ
ผู้ประกอบกำรท้องถิ่น โดยเฉพำะพืชผัก ผลไม้เมืองหนำว 
เป็นอุปสรรคต่อควำมสำมำรถในกำรแข่งขันของจังหวัด

โดยจำกวิกฤตดังกล่ำว ท ำให้เกิดควำมเปลี่ยนแปลงขึ้นในหลำกหลำยรูปแบบ
โดยเฉพาะเรื่อง New Normal และ SHA ที่อุตสาหกรรมท่องเที่ยวของจังหวัดเชียงราย 
ทั้งเจ้าของธุรกิจ ผู้ประกอบการท่องเที่ยว พนักงาน และชุมชนต้องปรับตัวเพื่อให้เข้ากับ
การเปลี่ยนแปลงจากสถานการณ์ COVID - 19

จำกนโยบำยหรือกรอบควำมร่วมมือทำงเศรษฐกิจระหว่ำงประเทศ
อาจส่งผลให้เกิดการแข่งขันสูงขึ้น และมีสินค้าต้นทุนต่ าเข้ามาแย่งส่วนแบ่ง
ตลาดกับสินค้าภายในพื้นที่ โดยเฉพาะพืชผัก ผลไม้ ที่มีแนวโน้มการ
น าเข้าจากจีนผ่านชายแดนเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง

4.1 4.2

แต่ในทำงกลับกันก็ยังมีโอกำสในกำรขำยสินค้ำได้เพ่ิมขึ้น
จากการขยายตลาดไปยังประเทศเพื่อนบ้าน ดังนั้นหากมีการพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐาน ทั้งในด้านของการขนส่งและโลจิสติกส์ รวมทั้งการ
ส่งเสริมและพัฒนาการท าการเกษตรให้มีมาตรฐานควบคู่ไปกับการ
แปรรูป ก็จะเป็นการยกระดับสินค้าเกษตร ให้สามารถแข่งขันในตลาดที่
จะสร้างมูลค่าผลผลิตให้สูงขึ้นและสามารถส่งออกได้
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GMS เป็นกำรพัฒนำควำมร่วมมือทำงเศรษฐกิจ 
โดยเริ่มต้นจากการเชื่อมโยงทางโครงสร้างพื้นฐานทางกายภาพและการ  
ปรับประสานกฎระเบียบต่างๆ อันจะน ามาซึ่งการขยายตัวทางเศรษฐกิจ                    
ในอนุภูมิภาค รวมถึงการลดช่องว่างทางเศรษฐกิจและการขจัดความยากจน

กฎระเบียบทำงค้ำ กำรขนส่งใน GMS ในประเทศ GMS          
มีข้อจ ำกัดบำงประกำรท ำให้เสียดุลกำรค้ำ

อย่ำงไรก็ดี แม้ว่ำ GMS ได้ริเร่ิมควำมร่วมมือดังกล่ำว 
แต่อุปสรรคท่ีมิใช่ด้ำนกำยภำพ
ส่วนใหญ่เป็นอุปสรรคที่มาจากความไม่สอดคล้องกันด้านพิธีการ และ
ความยุ่งยากในกระบวนการข้ามพรมแดน ดังนั้นประเทศสมาชิก GMS 
ต้องตระหนักถึงในการเตรียมความพร้อมที่จะสามารถน ากฎระเบียบที่
เกี่ยวข้องมาประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถจัดการแก้ไข
ปัญหาที่เกิดขึ้นจริงในทางปฏิบัติ

4.3
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ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดเชียงราย พ.ศ. 2566 - 2570

จังหวัดเชียงรำยมีท ำเลท่ีตั้งเป็นจุดยุทธศำสตร์
ที่เป็นประตูสู่การค้า การลงทุนการท่องเที่ยว และ Logistics สู่กลุ่มประเทศ GMS และ
เพื่อรองรับการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ จึงเป็นโอกาสที่จังหวัดจะได้รับพัฒนา
โครงสร้างพื้นฐานในพื้นที่  รวมทั้งการส่งเสริมความร่วมมือระหว่างประเทศ
อาเซียน+6 และกลุ่ม GMS เพื่อสร้างความมั่นคงทางเศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบ้าน 
สร้างเครือข่ายการค้า การลงทุน เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันทางการค้า 

เป็นพื้นที่ในแนวระเบียงเศรษฐกิจ เหนือ – ใต้ ตำมกรอบควำม
ร่วมมือ GMS ส่งผลต่อกำรพัฒนำจังหวัดเพื่อกำรเช่ือมโยง 
กับประเทศต่ำง ๆ

นโยบำยรัฐบำลท่ีส่งเสริมและสนับสนุนให้จังหวัดเชียงรำย
เป็นเมืองเขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษ
ที่จะเป็นโอกาสในการส่งเสริมการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน และพัฒนาเมืองสถานี
ขนส่งระบบราง รวมทั้งเชื่องโยงการสร้างความสัมพันธ์กับประเทศเพื่อนบ้าน 
GMS ตามกรอบความร่วมมือทางด้านเศรษฐกิจและสังคมเอื้อต่อกิจกรรมการค้า 
การลงทุน การท่องเที่ยวอีกด้วย

รัฐบำลมีนโยบำยสนับสนุนด้ำนกำรค้ำและกำรลงทุน โดยให้มีกำรจัดตั้ง
เขตพัฒนำเศรษฐกิจพิเศษจังหวัดเชียงรำย ส่งให้เกิดมูลค่ำทำงกำรค้ำ 
กำรลงทุน และกำรท่องเที่ยวในจ ำนวนมำกข้ึน

5.1 5.2
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ที่มา: แผนพัฒนาจังหวัดเชียงราย พ.ศ. 2566 - 2570

จังหวัดเชียงรำย ได้รับเลือกให้เข้ำเป็นเครือข่ำยเมืองสร้ำงสรรค์ของยูเนสโก
เพื่อขับเคลื่อนและยกระดับการพัฒนาศักยภาพของเมืองสู่การเป็นเมืองสร้างสรรค์ 
ที่เป็นโอกาสส าคัญในการปรับปรุงหรือพัฒนาเมืองเพื่อการท่องเที่ยว และพัฒนา
พื้นที่และสภาพแวดล้อมที่เอื้อให้เกิดกิจกรรมทางวัฒนธรรม ที่น าไปสู่การพัฒนา
เศรษฐกิจในพื้นที่ จากแผนการลงทุนของภาครัฐในหลายด้าน ตั้งแต่การลงทุนใน
สาธารณูปโภคในโครงสร้างพื้นฐานและการเรียนรู้ การปรับปรุงกฎระเบียบ และการ
สนับสนุนด้านการเงินให้เอื้อต่อการประกอบธุรกิจและอยู่อาศัยของผู้ประกอบการ
สร้างสรรค์ 

นโยบำยกำรส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในจังหวัดเชียงรำยจำก
หน่วยงำนภำยนอก อำทิ อพท. ที่ส่งเสริมให้เชียงรำยเป็นเมือง
สร้ำงสรรค์ยูเนสโก

เชียงรำยเป็นพื้นทีท่ีมีโอกำสในกำรขยำยตัวทำงเศรษฐกิจสูง
เนื่องจากเป็นพื้นที่ชายแดน ที่มีอาณาเขตติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านทั้ง 
2 ประเทศ และสามารถเชื่อมต่อไปยังจีนตอนใต้ ซึ่งเป็นกลุ่มตลาดขนาดใหญ่ ท า
ให้เหมาะสมแก่การเป็นเส้นทางขนส่งสินค้าระหว่างประเทศ หรือเป็นจุดเปลี่ยน
ถ่ายสินค้าต่อไปยังประเทศเพื่อนบ้าน และประเทศคู่ค้า สามารถการกระจาย
สินค้าได้ทั่วทั้งภูมิภาคอาเซียน 
   ดังนั้นการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชายแดนจะเป็นการสร้างโอกาสในการขยาย
การค้าและการลงทุนให้กับผู้ประกอบการตามแนวชายแดนไทยกับประเทศ           
เพื่อนบ้าน อีกทั้งจะเป็นการเปิดโอกาสในการจ้างงานของคนในพื้นที่ด้วย

กำรเป็นพื้นที่ชำยแดน ส่งผลต่อกำรสร้ำงงำนสร้ำงรำยได้แก่คนในพื้นที่
เป็นกำรเปิดโอกำสให้คนในพื้นที่ท ำงำนใกล้บ้ำน5.3 5.4



แผนพัฒนาเศรษฐกิจ
ภูมิภาคภาคเอกชน

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2566 - 2570 



วิสัยทัศน์ภาคเอกชน
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจภาคเอกชน
จังหวัดเชียงรำย

ภำรกิจที่ 1 การสร้างมูลค่าเพิ่มด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
โดยด ารงฐานอัตลักษณ์ของเมือง

ภำรกิจที่ 2
การส่งเสริมการผลิตและพัฒนานวัตกรรม                   
เพื่อยกระดับสินค้าเกษตรเชิงสร้างสรรค์ภายใต้             
แนวทางการพัฒนาที่ย่ังยืน

ภำรกิจที่ 3 การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการค้า 
การลงทุน การบริการ และโลจิสติกส์

เมืองท่องเที่ยวสร้างสรรค์ 
วิถีถิ่นร่วมสมัย สิ่งแวดล้อมสมดุล  

เกษตรกรรมมูลค่าสูง มุ่งสู่ความยั่งยืน

“
”

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

196 7

ภำรกิจที่ 4 การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม
อย่างสร้างสรรค์ด ารงความสมบูรณ์และย่ังยืน

ภำรกิจที่ 5 การยกระดับองค์ความรู้ส่งเสริมสังคมสร้างสรรค์
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ภารกิจที่ 1 : การสร้างมูลค่าเพิ่ม
ด้านการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
โดยด ารงฐานอัตลักษณ์ของเมือง

มิติการพัฒนา

1.1 การส่งเสริมท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ และเชิงสุขภาพ
ให้มีคุณภาพเพื่อรองรับการท่องเที่ยวเชงิสร้างสรรค์

1.2 การพัฒนากิจกรรมและการตลาดเพื่อส่งเสริม
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

โครงการ

วิสัยทัศน์ : เมืองท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์ วิถีถิ่นร่วมสมัย สิ่งแวดล้อมสมดุล  เกษตรกรรมมูลค่ำสูง มุ่งสู่ควำมย่ังยืน

• โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ
และกีฬา (Wellness and Sport Tourism)

• โครงการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์และ
ท่องเที่ยว

• โครงการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย และอัตลักษณ์พื้น
ถิ่น (Cultural and Art City)

• โครงการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยว

ภารกิจที่ 2 : การส่งเสริมการผลิตและพัฒนา
นวัตกรรมเพื่อยกระดับสินค้าเกษตรเชิง
สร้างสรรค์ภายใต้แนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน

มิติการพัฒนา

2.1 การสร้างเสริมการใช้นวัตกรรมเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มผลผลิต
ทางการเกษตรเชิงสร้างสรรค์ 

2.2 การพัฒนาศักยภาพการผลิตและสร้างเครือข่ายการผลิต
สินค้าเกษตรคุณภาพ อาหารปลอดภัยอย่างสร้างสรรค์

2.3 เชียงรายเมืองเกษตรสร้างสรรค์มูลค่าสูง สู่การพัฒนาชา 
กาแฟและสมุนไพร

โครงการ
• โครงการส่งเสริมการใช้นวัตกรรมและ
เทคโนโลยีเพื่อเพิ่มมูลค่าสินค้า
การเกษตรปลอดภัยและสินค้าเกษตรแปร
รูปจากสินค้าเกษตรพื้นถิ่น 

• โครงการส่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกร
ต้นแบบ

• โครงการส่งเสริมกลุ่มเกษตรกรและสร้าง
ความเข้มแข็ง

ภารกิจที่ 3 : การพัฒนาเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ด้านการค้า การลงทุน 
การบริการ และโลจิสติกส์

มิติการพัฒนา

3.1 การส่งเสริมผู้ประกอบการเพิ่มขีดความสามารถ
ภาคอุตสาหกรรมและการพัฒนาตลาดเชิงสร้างสรรค์

3.2 การส่งเสริมและพัฒนาการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชายแดน
เศรษฐกิจข้ามแดนและเชื่อมโยงระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ 

3.3 การส่งเสริมและพัฒนาระบบ logistic 
เพื่อเชื่อมโยงการค้าการลงทุนอย่างสร้างสรรค์

โครงการ
• โครงการพัฒนาผู้ประกอบการและตรา
สินค้าประจ าจังหวัด Chiang Rai Brand

• โครงการพัฒนาและเพิ่มประสิทธิภาพช่อง
ทางการจัดจ าหน่ายและการตลาดสินค้าที่
เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเชียงราย 

• โครงการส่งเสริมการค้าชายแดนและการค้า
ผ่านแดน 

• โครงการส่งเสริมเศรษฐกิจชายแดนเช่ือมโยง
ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ และ EEC 

• โครงการส่งเสริมการตลาดและกิจกรรม
ท่องเที่ยวตลอดทั้งปี (งาน Event)

• โครงการพัฒนากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์และเชิงประสบการณ์

• โครงการยกระดับประสิทธิภาพการบริหาร
จัดการแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน

• โครงการสร้างภาพลักษณ์และการรับรู้
ภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจังหวัดเชียงราย

• โครงการยกระดับและเพิ่มศักยภาพ
มาตรฐานการผลิตเกษตรปลอดภัยและ
อาหารปลอดภัย

• โครงการสร้างมูลค่าเพิ่มและสร้างตรา
สินค้า ภายในแนวคิด Brandin gand 
sustainability 

• โครงการจัดท าการตลาดเชิงรุก โดยใช้
กระบวนการ Business matching 

• โครงการส่งเสริมเศรษฐกิจชายแดนเช่ือมโยง
ระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือการขับเคลื่อน
ธุรกรรมการเงินที่คล้องตัวในเขตเศรษฐกิจ
พิเศษ (เคลื่อนย้ายเงินอย่างเสร)ี

• โครงการส่งเสริมการเป็นเขตการค้าเศรษฐกิจ
พิเศษ 4 ประเทศ  /การพัฒนา inter port and 
free trade economic zone

• โครงการพัฒนาผู้ประกอบการด้าน Logistic 
และการเช่ือมโยงการค้า การลงทุน

• โครงการพัฒนาเส้นทางและระบบ Logistic
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ภารกิจที่ 4 : การจัดการทรัพยากรธรรมชาติ
และสิ่งแวดล้อมอย่างสร้างสรรค์ด ารงความ
สมบูรณ์และย่ังยืน

มิติการพัฒนา

4.1 การป้องกันและแก้ไขปัญหาไฟป่าหมอกควัน 
       และฝุ่นละอองอย่างสร้างสรรค์
4.2 เชียงรายเมืองสีเขียวสร้างสรรค์

โครงการ

วิสัยทัศน์ : เมืองท่องเที่ยวสร้ำงสรรค์ วิถีถิ่นร่วมสมัย สิ่งแวดล้อมสมดุล  เกษตรกรรมมูลค่ำสูง มุ่งสู่ควำมย่ังยืน

• โครงการป้องกันและเตรียมการเฝ้าระวัง          
การเกิดปัญหาหมอกควันและไฟป่า

• โครงการด าเนินการในการเผชิญเหตุ       
หมอกควันและไฟป่า

• โครงการฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมหลักการเกิดปัญหาหมอกควัน
และไฟป่า

ภารกิจที่ 5 : การพัฒนาคุณภาพชีวิต 
ความมั่นคง และยกระดับองค์ความรู้
เพื่อส่งเสริมสังคมสร้างสรรค์

มิติการพัฒนา

5.1 การพัฒนาการยกระดับคุณภาพชีวิตและส่งเสริม
       การเรียนรู้ตลอดชีวิตทุกช่วงวัยเชิงสร้างสรรค ์
5.2 การพัฒนาและส่งเสริมอาชีพ และศักยภาพแรงงาน
       สู่เมืองสร้างสรรค์

โครงการ
• 5.1.1 การพัฒนาคุณภาพชีวิตตลอดทุกช่วงวัย
• 5.2.1 การพัฒนาและเพิ่มศักยภาพภาคแรงงาน
• 5.2.2 การส่งเสริมอาชีพกลุ่มว่างงาน 

• โครงการส่งเสริมการปลูกป่าสร้างรายได้          
และการส่งเสริมการมีส่วนร่วมในป่าชุมชน 

• โครงการส่งเสริมการใช้พลังงานทดแทน      
และการจัดการขยะ

• โครงการเพิ่มพื้นที่สีเขียวการเพิ่มพื้นที่ป่า



มิติการพัฒนา
และค่าเป้าหมาย
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จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 1 “การสร้างมูลค่าเพิ่มด้านการท่องเท่ียว         
เชิงสร้างสรรค์โดยด ารงอัตลักษณ์ของเมือง”

1.1.1 โครงกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิงสุขภำพและกีฬำ
           (Wellness and Sport Tourism)*
1.1.2 โครงกำรพัฒนำกำรท่องเท่ียวเชิงนิเวศน์และท่องเท่ียว
1.1.3 โครงกำรส่งเสริมกำรท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย 
          และอัตลักษณ์พื้นถิ่น (Cultural and Art City)*
1.2.1 โครงกำรประชำสัมพันธ์กำรท่องเท่ียว
1.2.2 โครงกำรส่งเสริมกำรตลำดและกิจกรรมท่องเท่ียว
          ตลอดทั้งปี (งำน Event)*
1.2.3 โครงกำรพัฒนำกิจกรรมกำรท่องเท่ียวเชิงสร้ำงสรรค์
          และเชิงประสบกำรณ*์
1.2.4 โครงกำรยกระดับประสิทธิภำพกำรบริหำรจัดกำร
          แหล่งท่องเท่ียวอย่ำงยั่งยืน
1.2.5 โครงกำรสร้ำงภำพลักษณ์และกำรรับรู้ภำพลักษณ์
          กำรท่องเท่ียวจังหวัดเชียงรำย

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

23

มิติการพัฒนาท่ี 1.1 การปรับปรุงและพัฒนาแหล่งท่องเท่ียว            
เชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ และเชิงสุขภาพให้มีคุณภาพเพื่อรองรับ
การท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• อัตราการขยายตัวของรายได้จากการทอ่งเทีย่ว 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
ร้อยละ2.35 
(ก่อน Covid)

8

มิติการพัฒนาท่ี 1.2 การพัฒนากิจกรรมและการตลาด
เพื่อส่งเสริมการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์
ตัวชี้วัด
• อัตราการขยายตัวของรายได้จากการทอ่งเทีย่ว 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

332.97 8

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ที่มา: กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 2 “การส่งเสริมการผลิตและพัฒนานวัตกรรมเพื่อยกระดับ
สินค้าเกษตรเชิงสร้างสรรค์ภายใต้แนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน”

2.1.1 โครงกำรส่งเสริมกำรใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยี
เพ่ือเพิ่มมูลค่ำสินค้ำกำรเกษตรปลอดภัยและสินค้ำ
เกษตรแปรรูปจำกสินค้ำเกษตรพื้นถิ่น*

2.1.2 โครงกำรส่งเสริมและสนับสนุนเกษตรกรต้นแบบ

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)
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มิติการพัฒนาท่ี 2.1 การสร้างเสริมการใช้นวัตกรรมเพื่อ
สร้างมูลค่าเพิ่มผลผลิตทางการเกษตรเชิงสร้างสรรค์

โครงการ

ตัวชี้วัด
• เกษตรกรทีเ่ป็น Smart Farmer ต่อเกษตรกร
ในวัยแรงงาน (18-64 ปี)* 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 5

• ร้อยละรายได้จากสินค้าเกษตรกร
มูลค่าสูงเพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

- 5

หมายเหตุ: * คือ โครงการท่ี กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

ที่มา:ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ที่มา:ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 2 “การส่งเสริมการผลิตและพัฒนานวัตกรรมเพื่อยกระดับ
สินค้าเกษตรเชิงสร้างสรรค์ภายใต้แนวทางการพัฒนาที่ยั่งยืน”

2.2.1 โครงกำรส่งเสริมกลุ่มเกษตรกรและสร้ำงควำมเข้มแข็ง
2.2.2 โครงกำรยกระดับและเพิ่มศักยภำพมำตรฐำน

กำรผลิตเกษตรปลอดภัยและอำหำรปลอดภัย*
2.3.1 โครงกำรสร้ำงมูลค่ำเพิ่มและสร้ำงตรำสินค้ำ 

ภำยในแนวคิด Brandin gand sustainability 
2.3.2 โครงกำรจัดท ำกำรตลำดเชิงรุก โดยใช้กระบวนกำร 

Business matching 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

25

มิติการพัฒนาท่ี 2.2 การพัฒนาศักยภาพการผลติและสร้าง
เครือข่ายการผลิตสินค้าเกษตรคุณภาพ อาหารปลอดภัย           
อย่างสร้างสรรค์

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ร้อยละของพื้นที่เกษตรทีไ่ด้รับการรับรอง
มาตรฐานเพิ่มข้ึน (GAP, อินทรีย)์

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 5

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลักมิติการพัฒนาท่ี 2.3 เชียงรายเมืองเกษตรสร้างสรรค์มูลค่าสูง  
สู่การพัฒนา ชา กาแฟและสมุนไพร 

ตัวชี้วัด
• ร้อยละรายได้จากสินค้าเกษตรกร
มูลค่าสูงเพิ่มข้ึน

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
- 5

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร

ที่มา: ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 3 “การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ด้านการค้า การลงทุน การบริการ และโลจิสติกส์”

3.1.1 กำรพัฒนำผู้ประกอบกำรและตรำสินค้ำ
ประจ ำจังหวัด Chiang Rai Brand

3.1.2 กำรพัฒนำและเพิ่มประสิทธิภำพช่องทำงกำร
จัดจ ำหน่ำยและกำรตลำดสินค้ำท่ีเป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดเชียงรำย *

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

26

มิติการพัฒนาท่ี 3.1 การส่งเสริมผู้ประกอบการเพิ่มขีด
ความสามารถภาคอุตสาหกรรมและการพัฒนาตลาดเชิงสร้างสรรค์ 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ร้อยละของรายรับจากสินค้า OTOP เพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

9.84 12

• ร้อยละของเพิ่มข้ึนรายได้ต่อหัว (ต่อปี) 
ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

1.31 5

หมายเหตุ: * คือ โครงการท่ี กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก
ที่มา: กรมพัฒนาชุมชน

ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการ
           เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 3 “การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ด้านการค้า การลงทุน การบริการ และโลจิสติกส์”

3.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรค้ำชำยแดนและกำรค้ำผ่ำนแดน*
3.2.2 โครงกำรส่งเสริมเศรษฐกิจชำยแดนเช่ือมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภำคเหนือ และ EEC*
3.2.3 โครงกำรส่งเสริมเศรษฐกิจชำยแดนเช่ือมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภำคเหนือกำรขับเคลื่อนธุรกรรมกำรเงิน
ท่ีคล้องตัวในเขตเศรษฐกิจพิเศษ
(เคล่ือนย้ำยเงินอย่ำงเสรี)

3.2.4 โครงกำรส่งเสริมกำรเป็นเขตกำรค้ำเศรษฐกิจพิเศษ 
4 ประเทศ  /กำรพัฒนำ inter port and free trade 
economic zone

3.3.1 โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรด้ำน Logistic
และกำรเช่ือมโยงกำรค้ำ กำรลงทุน*

3.3.2 โครงกำรพัฒนำเส้นทำงและระบบ Logistic

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

27

มิติการพัฒนาท่ี 3.2 การส่งเสริมและพัฒนาการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
ชายแดน เศรษฐกิจข้ามแดนและเชื่อมโยงระเบียงเศรษฐกิจภาคเหนือ 

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ร้อยละของมูลค่าการค้าชายแดน/
ข้ามแดนเพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

42.35 50

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

มิติการพัฒนาท่ี 3.3  การส่งเสริมและพัฒนาระบบ Logistic 
เพื่อเชื่อมโยงการค้าการลงทุนอยา่งสร้างสรรค์

ตัวชี้วัด
•  ร้อยละมูลค่าการค้าชายแดน/ข้ามแดนเพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

42.35 50

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ

ที่มา: กรมการค้าต่างประเทศ



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 4 “การจัดการทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมอย่างสร้างสรรค์ด ารงความสมบูรณ์และยั่งยนื”

4.1.1 โครงกำรป้องกันและเตรียมกำรเฝ้ำระวังกำรเกิดปัญหำ
หมอกควันและไฟป่ำ*

4.1.2 โครงกำรด ำเนินกำรในกำรเผชิญเหตุหมอกควันและไฟป่ำ
4.1.3 โครงกำรฟื้นฟูทรัพยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม

หลักกำรเกิดปัญหำหมอกควันและไฟป่ำ
4.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรปลูกป่ำสร้ำงรำยได้และกำรส่งเสริม

กำรมีส่วนร่วมในป่ำชุมชน 
4.2.2 โครงกำรส่งเสริมกำรใช้พลังงำนทดแทนและกำรจัดกำรขยะ
4.2.3 โครงกำรเพ่ิมพื้นท่ีสีเขียวกำรเพิ่มพื้นท่ีป่ำ

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

28

มิติการพัฒนาท่ี 4.1 การป้องกันและแก้ไขปัญหาไฟป่าหมอกควัน 
และฝุ่นละอองอย่างสร้างสรรค์

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ร้อยละของจ านวนวันที ่pm 2.5 
เกินค่ามาตรฐานลดลง (มากกวา่ 30 วันต่อปี) 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
มากกว่า 
30 วัน

ร้อยละ10

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

•  ข้อมูลเพิ่มเติม ปี 2563 จ านวน 77 วัน
ปี 2564 จ านวน 70 วัน

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย

- -

มิติการพัฒนาท่ี 4.2 เชียงรายเมืองสีเขียวสร้างสรรค์
ตัวชี้วัด
• พื้นที่สีเขียวของจังหวัดเชียงรายเพิ่มข้ึน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
น้อยกว่า

ร้อยละ 50
อย่างน้อย
ร้อยละ 40

ที่มา: Air4Thai

ที่มา: Air4Thai

ที่มา: ส านักงานนโยบายและแผน 
         ทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม



9 มิติการพัฒนาและค่าเป้าหมาย
จังหวัดเชียงรำย

ภารกิจท่ี 5 “การพัฒนาคุณภาพชวีิต ความมั่นคง 
และยกระดับองค์ความรู้เพื่อส่งเสริมสังคมสร้างสรรค์”

5.1.1 โครงกำรพัฒนำคุณภำพชีวิตตลอดทุกช่วงวัย
5.2.1 โครงกำรพัฒนำและเพิ่มศักยภำพภำคแรงงำน
5.2.2 โครงกำรส่งเสริมอำชีพกลุ่มว่ำงงำน 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

29

มิติการพัฒนาท่ี 5.1 การพัฒนาการยกระดับคุณภาพชีวิตและ
ส่งเสริมการเรียนรู้ตลอดชีวิตทุกช่วงวัยเชิงสร้างสรรค์

โครงการ

ตัวชี้วัด
• ดัชนีความกา้วหนา้ของคน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
0.649 มากกว่า 0.65

มิติการพัฒนาท่ี 5.2 การพัฒนาและส่งเสริมอาชพี 
และศักยภาพแรงงาน สู่เมืองสร้างสรรค์
ตัวชี้วัด
• ดัชนีความกา้วหนา้ของคน 

ค่าปัจจุบัน ค่าเป้าหมาย
0.649 มากกว่า 0.65

ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการ 
           เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ที่มา: ส านักงานสภาพัฒนาการ 
           เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 



10 สถานะโครงการ
จังหวัดเชียงรำย

30

โครงการอื่นๆ

1.1.1 กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพและกีฬำ 
(Wellness and Sport Tourism)

2.1.1 กำรส่งเสริมกำรใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือเพิ่มมูลค่ำ
สินค้ำกำรเกษตรปลอดภัยและสินค้ำเกษตรแปรรูป
จำกสินค้ำเกษตรพื้นถิ่น* 

3.2.2 โครงกำรส่งเสริมเศรษฐกิจชำยแดนเชื่อมโยง
ระเบียงเศรษฐกิจภำคเหนือ และ EEC*

โครงการที่มีข้อมูลรายละเอียดเพิ่มเติม
เป็นโครงการที่ได้รับความเห็นชอบจากกกร.ในการเพิ่มรายละเอียดข้อมูล 1.1.2 โครงกำรพัฒนำกำรทอ่งเทีย่วเชิงนเิวศน์และท่องเที่ยว

1.1.3 โครงกำรส่งเสริมกำรทอ่งเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมร่วมสมยั 
และอัตลักษณพ์ื้นถิน่ (Cultural and Art City)*

1.2.1 โครงกำรประชำสัมพนัธ์กำรทอ่งเที่ยว
1.2.2 โครงกำรส่งเสริมกำรตลำดและกจิกรรมทอ่งเที่ยว

ตลอดทั้งปี (งำน Event)*
1.2.3 โครงกำรพัฒนำกจิกรรมกำรทอ่งเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์

และเชิงประสบกำรณ*์
1.2.4 โครงกำรยกระดับประสิทธิภำพกำรบรหิำรจัดกำร

แหล่งท่องเที่ยวอย่ำงยั่งยืน
1.2.5 โครงกำรสร้ำงภำพลักษณแ์ละกำรรับรู้ภำพลักษณ์

กำรท่องเที่ยวจังหวดัเชียงรำย
2.1.2 โครงกำรส่งเสริมและสนบัสนนุเกษตรกรต้นแบบ
2.2.1 โครงกำรส่งเสริมกลุ่มเกษตรกรและสร้ำงควำมเข้มแข็ง
2.2.2 โครงกำรยกระดับและเพิ่มศักยภำพมำตรฐำน

กำรผลิตเกษตรปลอดภยัและอำหำรปลอดภัย*
2.3.1 โครงกำรสร้ำงมลูค่ำเพิ่มและสร้ำงตรำสินค้ำ 

ภำยในแนวคิด Brandin gand sustainability 
2.3.2 โครงกำรจัดท ำกำรตลำดเชิงรุก โดยใช้กระบวนกำร 

Business matching 
3.1.1 กำรพัฒนำผู้ประกอบกำรและตรำสินค้ำ

ประจ ำจังหวดั Chiang Rai Brand
3.1.2 กำรพัฒนำและเพิ่มประสิทธิภำพชอ่งทำงกำร

จัดจ ำหน่ำยและกำรตลำดสินค้ำทีเ่ป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดเชียงรำย *

หมายเหตุ: * คือ โครงการที่ กกร. ต้องการรับผิดชอบหลัก

3.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรค้ำชำยแดนและกำรค้ำผ่ำนแดน*
3.2.2 โครงกำรส่งเสริมเศรษฐกจิชำยแดนเชื่อมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภำคเหนอื และ EEC*
3.2.3 โครงกำรส่งเสริมเศรษฐกจิชำยแดนเชื่อมโยงระเบียง

เศรษฐกิจภำคเหนอืกำรขับเคล่ือนธุรกรรมกำรเงิน
ที่คล้องตัวในเขตเศรษฐกิจพิเศษ
(เคล่ือนย้ำยเงินอย่ำงเสรี)

3.2.4 โครงกำรส่งเสริมกำรเป็นเขตกำรค้ำเศรษฐกจิพเิศษ 
4 ประเทศ  /กำรพัฒนำ inter port and free trade 

          economic zone
3.3.1 โครงกำรพัฒนำผู้ประกอบกำรด้ำน Logistic
          และกำรเชื่อมโยงกำรค้ำ กำรลงทนุ*
3.3.2 โครงกำรพัฒนำเส้นทำงและระบบ Logistic
4.1.1 โครงกำรป้องกนัและเตรียมกำรเฝ้ำระวังกำรเกดิปัญหำ

หมอกควันและไฟปำ่*
4.1.2 โครงกำรด ำเนินกำรในกำรเผชิญเหตุหมอกควันและไฟปำ่
4.1.3 โครงกำรฟื้นฟูทรพัยำกรธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม

หลักกำรเกิดปญัหำหมอกควนัและไฟปำ่
4.2.1 โครงกำรส่งเสริมกำรปลูกปำ่สร้ำงรำยได้และกำรส่งเสริม

กำรมีส่วนร่วมในปำ่ชุมชน 
4.2.2 โครงกำรส่งเสริมกำรใช้พลังงำนทดแทนและกำรจัดกำรขยะ
4.2.3 โครงกำรเพิ่มพืน้ทีสี่เขียวกำรเพิ่มพืน้ทีป่ำ่
5.1.1 กำรพัฒนำคุณภำพชีวติตลอดทุกช่วงวยั
5.2.1 กำรพัฒนำและเพิ่มศักยภำพภำคแรงงำน
5.2.2 กำรส่งเสริมอำชีพกลุ่มว่ำงงำน 



ภารกิจ : การสร้างมูลค่าเพิ่มด้านการทอ่งเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยด ารงฐานอัตลักษณ์ของเมือง
มิติกำรพัฒนำ : กำรปรับปรุงและพัฒนำแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เชิงนิเวศ 
                             และเชิงสุขภำพให้มีคุณภำพเพื่อรองรับกำรท่องเที่ยวเชิงสร้ำงสรรค์ 

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

• กำรขำดกิจกรรมกำรทอ่งเที่ยวทีดึ่งดูด 
นักท่องเที่ยวในช่วง Green season 

• จังหวัดเชียงรำยมอีำกำศ และแหล่งทอ่งเที่ยว
เชิงธรรมชำติ ที่สำมำรถส่งเสริมกำรทอ่งเที่ยว
เชิงสุขภำพและกีฬำ 

          (Wellness and Sport Tourism) 
• กำรสร้ำงกจิกรรมกำรทอ่งเที่ยวเชิงสุขภำพ

และกีฬำส่งเสริมท ำใหน้กัทอ่งเที่ยวอยู่นำนข้ึน 

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย
• ร้อยละจ ำนวนนักท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น
   (ฐำนปี 2565 จ ำนวนนักท่องเที่ยว 3,625,742 คน)
• เพิ่มขึ้นร้อยละอัตรำกำรเข้ำพักของนักท่องเที่ยว  
(ฐำนปี 2565  อัตรำกำรเข้ำพัก ร้อยละ 67.74) 

n/a

n/a

ร้อยละ10

ร้อยละ10

กลุ่มเป้ำหมำย นักท่องเที่ยวและประชำชน 

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

ผู้รับผิดชอบร่วม

• กำรบริหำรจัดกำรแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงสุขภำพ
และกีฬำ (Wellness and Sport Tourism)

• กำรพัฒนำแหล่งทอ่งเที่ยวเชิงสุขภำพและกฬีำ
• ควำมร่วมมอืของภำครัฐและภำคเอกชน                

และประชำชนในทอ้งถิน่
• กำรประชำสัมพนัธ์ใหเ้ข้ำถึงนกัทอ่งเที่ยว

• ภำครัฐ : ส ำนักงำนจังหวัดเชียงรำย/           
ท่องเที่ยวและกีฬำจังหวัด

• ภำคเอกชน :สภำอุตสำหกรรมทอ่งเที่ยว             
จังหวัดเชียงรำย 

• ภำครัฐ : ส ำนักงำนจังหวัดเชียงรำย 
• ภำคเอกชน : หอกำรค้ำ  / สภำอุตสำหกรรม

กำร / สมำคมธุรกจิโรงแรม 

30 ล้ำน
ประกอบด้วย 

1. กิจกรรมส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพและกีฬำ 
2. กำรเตรียมควำมพร้อมของผู้ประกอบกำร Wellness 
3. กำรประชำสัมพันธ์และกำรสร้ำงกำรรับรู้

งบจังหวัด / งบกลุ่มจังหวัด /
งบท้องถิน่ /
งบจำกเอกชน/ กำรท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (ททท.) 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• อัตรำกำรขยำยตัวของรำยได้
จำกกำรท่องเที่ยว 

ร้อยละ2.35
(ก่อน Covid) 

ร้อยละ 8
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กำรพัฒนำกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพและกีฬำ
(Wellness and Sport Tourism)

n/a พิจำรณำจำกปีฐำน ปี  2565 เนื่องจำก ปี 2564 เป็นช่วง Covid  เมื่อเทียบในปี 2565 ท ำให้มีกำรเพิ่มเป็นอย่ำงมำก ร้อยละ 241.32



ภารกิจ : การส่งเสริมการผลิตและพัฒนานวัตกรรมเพ่ือยกระดับสินค้าเกษตรเชิงสร้างสรรค์ภายใต้แนวทางการพัฒนาทีย่ั่งยืน
มิติกำรพัฒนำ : กำรสร้ำงเสริมกำรใช้นวัตกรรมเพื่อสร้ำงมูลค่ำเพิ่มผลผลิต
                             ทำงกำรเกษตรเชิงสร้ำงสรรค์ 

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

• สินค้ำทำงเกษตรขำดกำรสร้ำงมลูค่ำเพิ่ม/ 
         สินค้ำเกษตรใช้สำรเคมีมำก 
• เกษตรกร/ ผู้แปรรูปทำงกำรเกษตร 

เข้ำถึงเทคโนโลยีได้ยำก 
• ขำดกำรส่งเสริมทำงกำรตลำดสินค้ำ

กำรเกษตรและสินค้ำเกษตรแปรรูป

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• จ ำนวนนวัตกรรมสินค้ำเกษตรมูลค่ำสูง 
• ร้อยละของรำยได้สินค้ำเกษตรมูลค่ำสูงเพิ่มขึ้น 

4 ผลิตภัณฑ์ 
n/a 

อย่ำงน้อยปีละ 10 ผลิตภัณฑ์ 
ร้อยละ 5

กลุ่มเป้ำหมำย เกษตรกร /ผู้ประกอบกำรเกษตรสินค้ำเกษตรแปรรปู

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

ผู้รับผิดชอบร่วม

• กำรเข้ำถึงเทคโนโลย ีและแหล่งทุนในกำรส่งเสริมเกษตรกร/ผู้ประกอบกำร 
• กำรส่งเสริมจำกภำครัฐเกี่ยวกับนโยบำยสนบัสนนุสนิคำ้เกษตรปลอดภัย
และสินค้ำเกษตรมูลค่ำมูลค่ำสูง 

• ควำมร่วมมือของภำครัฐ ภำคเอกชน และสถำบันกำรศึกษำ  
• ในกำรพัฒนำในเชิงระบบตัง้แตต่้นทำง กลำงทำง และปลำยกำรพัฒนำ
สินค้ำเกษตรมูลคำ่สูง 

• ภำครัฐ : ส ำนักงำนจังหวัดเชียงรำย / ส ำนักงำน
เกษตรจังหวัด /ส ำนักงำนพำณชิย์จังหวดั / 
ส ำนักงำนอุตสำหกรรมจังหวัด   

• ภำคเอกชน :สภำอุตสำหกรรมจังหวัด 

• ภำคเอกชน / กระทรวงกำร
อุดมศึกษำ วิทยำศำสตร์ 
วิจัยและนวัตกรรม (อว.) /
งบจังหวัด / งบกลุ่มจังหวัด 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• เกษตรกรที่เป็น Smart Farmer ต่อเกษตรกร        
ในวัยแรงงำน  (18-64 ปี)*

• ร้อยละของรำยได้สินค้ำเกษตรมูลค่ำสูงเพิ่มขึ้น 

n/a

 n/a

ร้อยละ 5

ร้อยละ 5
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กำรส่งเสริมกำรใช้นวัตกรรมและเทคโนโลยีเพ่ือเพิ่มมูลค่ำสินค้ำ
กำรเกษตรปลอดภัยและสินค้ำเกษตรแปรรูปจำกสินค้ำเกษตรพ้ืนถิ่น 

30 ล้ำน
ประกอบด้วย 

1. กิจกรรมส่งเสริมกำรท่องเที่ยวเชิงสุขภำพและกีฬำ 
2. กำรเตรียมควำมพร้อมของผู้ประกอบกำร Wellness 
3. กำรประชำสัมพันธ์และกำรสร้ำงกำรรับรู้

• มหำวิทยำลัยในพืน้ที ่ 
• หอกำรค้ำจังหวัด 



ภารกิจ : การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านการคา้ การลงทุน การบริการและโลจิสติกส์
มิติกำรพัฒนำ : กำรส่งเสริมและพัฒนำกำรขับเคลื่อนเศรษฐกิจชำยแดน
                             เศรษฐกิจข้ำมแดนและเขตเศรษฐกิจพิเศษ

ชื่อโครงกำร

สำเหตุ/ควำมส ำคัญ

งบประมำณ

แหล่งทุน

• ภูมิศำสตร์ทีเ่หมำะสมในกำรเป็นเมือง          
ที่ท ำกำรค้ำชำยแดนและกำรผ่ำนแดน        
โดยปัจจุบันมกีำรท ำกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
ที่ส ำคัญ 3 ประเทศ ได้แก่ สปป.ลำว 
เมียนมำร์  จีนยูนำน 

• กำรสร้ำงรถไฟเด่นชัย-เชียงของ 
• ระบบโลจิสติกส์ครบวงจร 
• นโยบำยระเบียงเศรษฐกจิภำคเหนอื  

เชื่อมโยง ECC 

ตัวช้ีวัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• ร้อยละมูลค่ำกำรค้ำชำยแดน/ข้ำมแดนเพิ่มขึ้น 42.35 50

กลุ่มเป้ำหมำย
ผู้ประกอบกำรทอ้งถิน่ และนักลงทนุของ
ประเทศไทยและต่ำงชำติ ให้เข้ำมำลงทุนในพื้นที่
จังหวัดเชียงรำย 

เงื่อนไขควำมส ำเร็จ

ผู้รับผิดชอบหลัก

ผู้รับผิดชอบร่วม

• ควำมต่อเนื่องของนโยบำยภำครัฐ 
• มำตรกำรของภำครฐั /BOI ในกำรส่งเสริม
      กำรลงทุนในพื้นที ่โดยเฉพำะ 
• ระบบบริหำรจัดกำรพิเศษในพื้นทีเ่พื่อขับเคล่ือน

นโยบำยระเบียงเศรษฐกจิภำคเหนอืเชื่อมโยง ECC

• ภำครัฐ : ส ำนักงำนจังหวัดเชียงรำย/
      ส ำนักงำนเกษตรจังหวัด  
• ภำคเอกชน :หอกำรค้ำจังหวัด/
      สภำอุตสำหกรรมจังหวดั 

-

• งบจังหวัด / งบกลุ่ม
จังหวัด / งบภำคเอกชน 

ที่มา : ผลการประชุมระดมความคิดเห็นของ กกร. (จังหวัดเชียงราย)

ตัวชี้วัด ค่ำปัจจุบัน ค่ำเป้ำหมำย

• ร้อยละมูลค่ำกำรค้ำชำยแดน/ข้ำมแดนเพิ่มขึ้น  42.35 ร้อยละ 50
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กำรส่งเสริมเศรษฐกิจชำยแดนเชื่อมโยงระเบียงเศรษฐกิจ
ภำคเหนือ และ EEC 

20 ล้ำน
ประกอบด้วย 

1.กำรพัฒนำผู้ประกอบกำรท้องถ่ิน และกำรดึงดูดนักลงทุน 
2.กำรส่งเสริมให้เกิดกำรเชื่อมโยงธุรกิจ โดยกำรจัดท ำ 
    Business Matching 
 3.กำรส่งเสริมให้เกิดศูนย์กระจำยสินค้ำชำยแดน/
    กำรผ่ำนแดนของพ้ืนที่



34



ความสอดคล้องของโครงการที่กกร. ต้องการรับผิดชอบหลักกับนโยบายของรัฐบาลในจังหวัดเชียงราย 35
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