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องค์การเพื่อความร่วมมือทางเศรษฐกิจและการพัฒนา



•“จากประสบการณ์ของท่าน ท่านคิดว่าประชาชนอาจมีข้อกงัวลใดบา้งเก่ียวกบัการท่ี
ไทยจะเข้าเป็นสมาชิก OECD”

•“หากให้เลือกค าเพียง 1–2 ค า ท่ีคิดว่าน่าจะสะท้อนคณุค่าของการเข้าร่วม OECD ต่อ
ประชาชน ท่านจะเลือกค าว่าอะไร”

•“ในมมุมองของท่าน อะไรคือประโยชน์ท่ีควรถกูส่ือสารให้ประชาชนเข้าใจเป็นอนัดบั
แรก”

•“มีวิธีการส่ือสารหรือช่องทางใดท่ีท่านคิดว่าจะช่วยให้ประชาชนรบัรู้และเข้าใจ OECD 
ได้ง่ายขึน้”

•“ท่านเหน็ว่าเราควรอธิบายอย่างไรให้ประชาชนเข้าใจว่า OECD ไม่ใช่ภาระ แต่เป็น
การลงทุนเพ่ืออนาคตของประเทศ”



กรณีศึกษา
Chile, Costa Rica, Latvia, South Korea



Chile:
Public Communication during OECD Accession (2009–2010)



Timeline

• ก่อนปี 2009: เดินกระบวนการเจรจาเข้าร่วม

• 15 ธันวาคม 2009: ข่าว SERNAC ยืนยันการเข้า OECD

• มกราคม 2010: OECD Council เชิญชิลีเป็นสมาชิก

• พฤษภาคม 2010: ชิลีเป็นสมาชิกเต็มรูปแบบ



วิธีการสื่อสาร

หน่วยงานหลักในการสื่อสาร accession ของชิลีคือ
• SUBREI (Subsecretaría de 

Relaciones Económicas
Internacionales)
คือ ส ำนกังำนปลดัดำ้นควำมสมัพนัธท์ำง
เศรษฐกิจระหวำ่งประเทศ

• BCN (Biblioteca del Congreso
Nacional de Chile)
คือ หอสมดุรฐัสภำแหง่ชำติของชิลี

• SERNAC (Servicio Nacional del 
Consumidor)
คือ ส ำนกังำนคุม้ครองผูบ้รโิภคแหง่ชำติของชิลี 
อยู่ภำยใตก้ระทรวงเศรษฐกิจ 



•15 ธันวาคม 2009: ข่าว SERNAC ยืนยันการเข้า OECD



•SUBREI (Subsecretaría de Relaciones Económicas
Internacionales)
คือ ส ำนกังำนปลดัดำ้นควำมสมัพนัธท์ำงเศรษฐกิจระหว่ำงประเทศ



สรุปประโยชน์หลักที่ชิลีได้รับจากการเป็นสมาชิก OECD 

• การยกระดับมาตรฐานนโยบายสาธารณะ

• การเข้าถึงมาตรฐานและการเปรียบเทียบระดับนานาชาติ

• การส่งเสริมภาพลักษณ์และความน่าเช่ือถือระหว่างประเทศ

• การปฏิรูปและนวัตกรรมเชิงนโยบาย

• การเสริมสร้างบทบาทระดับภูมิภาคและโลก



•BCN (Biblioteca del Congreso Nacional de Chile)
คือ หอสมดุรฐัสภำแห่งชำติของชิลี



•Ley N° 20.417 — กฎหมายที่สร้าง “กระทรวงสิ่งแวดล้อม, Servicio de 
Evaluación Ambiental และ Superintendencia del Medio Ambiente” 
(คือหน่วยงานประเมินสิ่งแวดล้อมและหน่วยงานก ากับดูแล) bcn.cl
เดิม “คณะกรรมกำรสิ่งแวดลอ้มแห่งชำติ”

https://www.bcn.cl/leychile/navegar?idNorma=1010459&utm_source=chatgpt.com


•หน่วยงาน SEA (Servicio de Evaluación Ambiental) 
อธิบายว่า หน้านี้รวบรวมมาตรฐานกฎหมายสิ่งแวดล้อมที่ใช้ใน
ชิลี เช่น Ley 19.300 และ Ley 20.417 Gobierno de Chile

https://www.sea.gob.cl/normativa-ambiental-aplicable?utm_source=chatgpt.com


ด้าน ประโยชน์ที่ได้

เครื่องมือประเมิน ช่วยให้รัฐบาลชิลีเห็นภาพรวมของผลลัพธ์สิ่งแวดล้อม 
— จุดแข็ง จุดอ่อน — เมื่อเทียบกับมาตรฐาน OECD 
และประเทศอืน่ ๆ Ministerio de Medio 
Ambiente+1

ข้อเสนอแนะเชิง
นโยบาย

มีค าแนะน า 36 ข้อส าหรับชิลีในการปรับปรุงด้านน้ า 
คุณภาพอากาศ ของเสีย ฯลฯ OECD

สร้างบทสนทนา / 
ความโปร่งใส

รัฐบาลสามารถใช้เล่มนี้สื่อสารต่อประชาชนว่า “เรารู้
ปัญหาแล้ว เรามีแผนรับมือ” — เป็นหลักฐานยืนยัน
ว่าไม่ได้แค่ตั้งช่ือ แต่มีการวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ

แรงจูงใจภายนอก OECD ใช้รายงานเหล่านี้เป็นเครื่องมอืแรงกดดันให้
ประเทศด าเนินการ และเป็นเวทีแลกเปลีย่นแนว
ปฏิบัติ (peer review) OECD+1

ประโยชน์ของเล่มนี้จากมุมมอง OECD และการสื่อสารสาธารณะ

https://mma.gob.cl/wp-content/uploads/2024/03/Traduccion-version-abreviada-EDA-Chile-2024-1.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.oecd.org/en/publications/2024/03/oecd-environmental-performance-reviews-chile-2024_ce98cfc1.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.oecd.org/en/publications/serials/oecd-environmental-performance-reviews_g1gha1c8.html?utm_source=chatgpt.com


ข้อความ/สารหลักที่ใช้

• “การเข้าร่วม OECD แสดงว่าชิลี
ได้ด าเนินการปฏิรูปครั้งส าคัญ”

• “OECD หมายถึงความโปร่งใส
และความมั่นคงในการลงทุน”





ตัวอย่างข้อความจากชิลี

1.SERNAC, 15 diciembre 2009
“Se confirma el ingreso de Chile a la OCDE, tras haber superado rigurosos exámenes de las 
políticas públicas nacionales.”
แปล: “การเข้าร่วมของชิลีใน OECD ได้รับการยืนยัน หลังจากผ่านการตรวจสอบอย่างเข้มงวดของนโยบาย
สาธารณะแห่งชาติ”

2.BCN – Compromisos y cumplimientos (2010)
“La adhesión de Chile a la OCDE constituye un hito en la política exterior y refleja
profundas reformas institucionales y legales.”
แปล: “การเข้าร่วม OECD ของชิลีถือเป็นหมุดหมายในนโยบายการต่างประเทศ และสะท้อนถึงการปฏิรูปเชิง
สถาบันและกฎหมายอย่างลึกซึ้ง”



3.Subrei – Chile en la OCDE: 10 años de integración (2020)
“La membresía en la OCDE ha fortalecido la transparencia, la estabilidad macroeconómica
y la confianza de los inversionistas en Chile.”
แปล: “การเป็นสมาชิก OECD ได้เสริมสร้างความโปร่งใส เสถียรภาพทางเศรษฐกิจมหภาค และความเชื่อมั่น
ของนักลงทุนในชิลี”

4.Gobierno de Chile (comunicados oficiales, 2010)
“Con la OCDE, Chile se acerca a las naciones desarrolladas y consolida su imagen de país
moderno y confiable.”
แปล: “ด้วยการเข้าร่วม OECD ชิลีใกล้ชิดกับประเทศพัฒนาแล้ว และตอกย้ าภาพลักษณ์ประเทศที่ทันสมัยและ
น่าเชื่อถือ”



ชิลี — แคมเปญ “Que tu huella sea positiva”
กระทรวงสิ่งแวดล้อมชิลีเปิดตัวแคมเปญเพื่อสร้างความตระหนักเรื่องการเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศ ชื่อ
ว่า “Que tu huella sea positiva”
– ใช้ส่ือ วิดีโอ / กราฟิก และเผยแพร่ผ่าน โซเชียลมีเดีย ของกระทรวง
– จุดประสงค์คือให้ประชาชนเข้าใจว่าพฤติกรรมเล็ก ๆ สามารถช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้
– แคมเปญมีบทความในเว็บไซต์รัฐ ระบุว่า “piezas audiovisuales y gráficas en las redes 
sociales” (ชิ้นงานมัลติมีเดียและกราฟิกในเครือข่ายโซเชียล) mma.gob.cl

https://mma.gob.cl/ministerio-del-medio-ambiente-lanza-la-campana-que-tu-huella-sea-positiva-para-concientizar-sobre-el-cambio-climatico/?utm_source=chatgpt.com


https://youtu.be/majWDihCWuA

https://youtu.be/majWDihCWuA


https://youtu.be/tljg6Hv2AwE


สรุป

• ช่วงก่อนและระหว่าง accession (2007–2009)
รัฐบาลชิลี ไม่ได้สื่อสารเชิง “ท าไมต้องเข้า OECD” หรือ “เราจะท าอะไรเพื่อสอบผ่าน OECD” มากนัก เพราะเป็น
กระบวนการเทคนิค/กฎหมายในระดับรัฐบาล–รัฐสภา → ประชาชนทั่วไปไม่ได้ถูกชวนให้ร่วม “ตัดสินใจ”

• สารหลัก (core messages) ที่สื่อสาธารณะ
มุ่งไปที่การย้ าว่า “การเข้าร่วม OECD = การยกระดับประเทศ”
→ เช่น การพูดถึง มาตรฐานที่สูงขึ้น, ความโปร่งใส, ความเชื่อมั่นในการลงทุน
→ framing “Chile más cerca de las naciones desarrolladas” (ชิลีใกล้ชิดประเทศพัฒนาแลว้มากขึ้น)

• หลังเข้าร่วม (2010 เป็นต้นมา)
การสื่อสารสาธารณะของรัฐบาลชิลี ย้ายไปเน้นประเด็นรายสาขา เช่น
• สิ่งแวดล้อม → ตั้งกระทรวงสิ่งแวดล้อม, แคมเปญ “Que tu huella sea positiva”
• การต่อต้านคอร์รัปชัน → การรณรงค์ด้านความโปร่งใส
• การคุ้มครองผู้บริโภค, การแข่งขัน → ขยายมาตรการใหม่ตามข้อเสนอ OECD



Costa Rica:
Public Communication during OECD Accession (2015–2021)



Timeline

8 กรกฎาคม 2015: OECD Council รับ Roadmap for the Accession of 
Costa Rica
2016–2019: การประเมินโดย committees หลายด้าน (เช่น การแข่งขัน 
เศรษฐกิจ สิ่งแวดล้อม)
2020: OECD เชิญเข้าร่วม
25 พฤษภาคม 2021: ฝากสัตยาบัน → เป็นสมาชิก OECD ล าดับที่ 38



วิธีการสื่อสาร
• พอร์ทัลทางการ ของรัฐบาลเผยแพร่ขั้นตอนและความก้าวหน้า
• OECD Press Release (2021) ใช้ถ้อยค าสื่อสารถึงประชาชนว่าเป็น “ก้าวส าคัญในการปฏิรูป”



คอสตาริกา (2015–2020)
• COMEX Sala de Prensa — “Costa Rica discusió en la OCDE” (20 มิถุนายน 2016) 
• COMEX Sala de Prensa — “Proceso de adhesión de Costa Rica a la OCDE: Costa Rica avanza a paso firme en su proceso

de adhesión…” (ธันวาคม 2016)





• Sala de Prensa (ห้องข่าว)

• ข่าว 2016: “Costa Rica avanza en su proceso de adhesión a la OCDE”

• ข่าว 2021: “Costa Rica cumple compromisos post-adhesión”

• จุดประสงค์: อัปเดตข่าวสั้นที่อ่านง่ายส าหรับสาธารณะ

• แหล่งอ้างอิง: Sala de Prensa, COMEX



• เอกสาร Hoja de Ruta Post-Adhesión (2021)

• อธิบายพันธกรณีหลังเป็นสมาชิกแล้ว

• เผยแพร่ต่อสาธารณะ เพื่อยืนยันว่า “ยังต้องท าการบ้านต่อ”

• แหล่งอ้างอิง: COMEX, septiembre 2021



รายงาน OECD ที่เผยแพร่สาธารณะ

• เช่น OECD Reviews of Competition Law and Policy in Costa Rica (2020)

• OECD Statistics Review (2019)

• แปล/สรุปและเผยแพร่ในเว็บ COMEX

• จุดประสงค์: ท าให้ข้อมูลเทคนิคเข้าถึงได้ส าหรับนักวิชาการ/สื่อ/ประชาชน



สรุปการสื่อสารของคอสตาริกา

• ท าศูนย์ข้อมูลออนไลน์ (microsite) เพื่อให้ประชาชนติดตามได้ทุกขั้นตอน

• สื่อสารต่อเนื่องผ่านข่าว (Sala de Prensa) ทั้งก่อนและหลังเข้าร่วม

• เผยแพร่เอกสาร Roadmap และรายงาน OECD ในรูปแบบที่เข้าถึงง่าย

• เป็นการสื่อสารที่ผสมผสาน + “รายงานเชิงเทคนิคเพื่อผู้เชี่ยวชาญ”



ขอ้ความ/สารหลกัท่ีใช้

• - “OECD membership will support Costa Rica’s reform agenda”
- “เป็นกำรยืนยนัวำ่ประเทศมีควำมมุง่มั่นตอ่ควำมโปรง่ใสและกำรเติบโตท่ียั่งยืน”

https://www.nacion.com/el-pais/gobierno/ocde-acepta-ingreso-de-costa-rica/V7N3ZZ5TQJB6FF2W4SCBRTAE7Q/story/




Latvia:
Public Communication during OECD Accession (pre-2016 to 2016)



Timeline

• ต้นทศวรรษ 2010: เริ่มเจรจา / พิจารณาเข้า OECD

• 29 เมษายน 2016: ลงนามข้อตกลงภาคยานุวัติ (Accession Terms)

• 1 กรกฎาคม 2016: ลัตเวียเป็นสมาชิก OECD



วิธีการสื่อสาร

• ค าปราศรัยของนายกรัฐมนตรี Māris Kučinskis ในพิธีลงนาม Accession Agreement (2 
ม.ิย. 2016, ปารีส)
เว็บไซต์ MFA Latvia และ mk.gov.lv มีเพจ “Latvia’s accession to the OECD”



หน้าเว็บ “Latvia and the OECD”

• จัดท าโดย กระทรวงการต่างประเทศ
ของลัตเวีย

• เนื้อหา: ประโยชน์ของการเข้าร่วม, 
ความท้าทาย, ภาระผูกพันตาม 
OECD

• จุดประสงค์: ให้ข้อมูลเบื้องต้นแก่
ประชาชนและผู้ที่สนใจ

• แหล่งอ้างอิง: หน้า “Latvia and the 
OECD” บนเว็บไซต์ OECD / 
กระทรวงต่างประเทศ



ข้อตกลงการเข้า (Terms of Accession)

• ลงนามวันที่ 29 เมษายน 2016

• มีภาระผูกพัน 
(“commitments”) ที่รัฐต้อง
ปฏิบัติหลังเข้าร่วม

• ข่าวแถลงการณ์ของรัฐบาล
ลัตเวียประกาศสถานะการเข้า
เป็นสมาชิก

https://youtu.be/l7sCgQHkK04


ข่าวแถลง / Press Releases

• ข่าว “Latvia becomes member of 
OECD” พร้อมค าพูดจากรัฐมนตรี

• จุดประสงค์: ประกาศอย่างเป็นทางการแก่
สาธารณะ

• อ้างอิง: เว็บไซต์กระทรวงต่างประเทศ 
ลัตเวีย



รายงาน OECD / การอ้างถึงลัตเวีย

• หน้า “Latvia and the OECD” บนเว็บไซต์ OECD รวมลิงก์ไปยังรายงาน OECD ที่
วิเคราะห์ลัตเวีย
• รายงานเหล่านี้ถูกใช้เป็นข้อมูลทางวิชาการและรัฐบาลลัตเวียอาจน าไปสื่อสาร

ภายในประเทศ



บทสรุป

• ลัตเวียใช้ การสื่อสารแบบทางการ (government websites + press releases 
+ OECD pages)
• เน้นให้ข้อมูลที่ชัดเจนแก่ประชาชนเกี่ยวกับประโยชน์ ภาระผูกพัน และความพร้อมของ

ประเทศ
• วิธีสื่อสารไม่หวือหวา แต่เน้นความเข้าใจของผู้ที่สนใจ / ประชาชนทั่วไป



ข้อความ/สารหลักที่ใช้

• “OECD คือเป้าหมายของลัตเวียตลอด 20 ปีที่ผ่านมา”
• “การเข้าร่วมจะช่วยปรับปรุงการก ากับดูแลรัฐวิสาหกิจและต่อต้านการคอร์รัปชัน”



South Korea:
Public Communication in the OECD Membership Journey



Timeline

• ตลุำคม 1995: กำรเจรจำ / เชิญ / ลงนำม Invitation to Accede (เอกสำร OECD)

• ธนัวำคม 1996: เกำหลีใตเ้ป็นสมำชิก OECD อยำ่งเป็นทำงกำร (ข่ำว UPI)

• 2020: งำน Communication with People ครบรอบ 10 ปีกำรเป็นสมำชิก OECD DAC
ของเกำหลีใต”้

• 2021 / 2022 / ปัจจบุนั: กำรอำ้งถงึ OECD ในสื่อเกำหลีและกำรเผยแพรร่ำยงำน OECD





วิธีการสื่อสาร

• ค าปราศรัย รมว.ต่างประเทศ ในพิธีลงนาม “Agreement on the Invitation to 
Accede” (25 ต.ค. 1996, ปารีส)
• Statement of Commitments (9 ต.ค. 1996) สื่อสารต่อ OECD และ

ภายในประเทศ
• การตอบข้อกังวลแรงงาน ต่อ TUAC ซึ่งต่อมากลายเป็นข่าวสาธารณะ



วิธีสื่อสารสาธารณะที่พบ
1. งานสาธารณะ (Public event / Communication event)

กระทรวงการต่างประเทศเกาหลีใต้จัดงาน เพื่อเฉลิมฉลองครบรอบ 10 ปี เป็นกิจกรรมสื่อสารที่ “ให้ประชาชนมีส่วนร่วม” และเข้าใจ
บทบาทของเกาหลีใต้

2. เอกสารและบทวิเคราะห์ OECD / รัฐบาล
รายงาน Korea and the OECD: 25 Years and Beyond ซึ่งเป็นเอกสารเฉลิมฉลอง 25 ปี กับ OECD 
เป็นแหล่งข้อมูล สถิติ หรือมาตรวัดความก้าวหน้าของประเทศ” OECD

3. ประกาศ / ข่าวทั่วไปเมื่อเข้าร่วม OECD
ส านักข่าว UPI มีข่าว “South Korea becomes a member of OECD” อ้างแถลงการณ์ของประธานาธิบดี UPI

4. การอ้างถึง OECD ในนโยบายอื่น ๆ / การสื่อสารในสื่อมวลชน
รายงาน OECD ด้าน “Korea: improve competition and address social protection gaps …” ในปี 2022 ฝั่ง OECD ที่สื่อสาร
กับสาธารณะถึงนโยบายแนะน าแก่เกาหลีใต้ OECD
กระทรวงการต่างประเทศเกาหลีใช้หน้า Press Release ระบุการเข้าร่วมกิจกรรม OECD เพื่อส่ือสารกับประชาชนและประชาคม
ระหว่างประเทศ (เช่น การร่วมประชุม OECD MCM) Ministry of Foreign Affairs

https://www.oecd.org/content/dam/oecd/en/about/projects/edu/education-policy-outlook/Korea%20and%20the%20OECD.pdf/_jcr_content/renditions/original./Korea%20and%20the%20OECD.pdf?utm_source=chatgpt.com
https://www.upi.com/Archives/1996/12/12/South-Korea-becomes-a-member-of-OECD/1175850366800/?utm_source=chatgpt.com
https://www.oecd.org/en/about/news/press-releases/2022/09/korea-improve-competition-and-address-social-protection-gaps-to-underpin-recovery.html?utm_source=chatgpt.com
https://www.mofa.go.kr/eng/brd/m_5676/view.do?seq=322554&utm_source=chatgpt.com


ข่าวแรกเมื่อเข้าร่วม OECD

• ข่าว UPI “South Korea becomes a member of OECD” (12 ธันวาคม 1996)
• ข่าว “OECD approves South Korea as member” (11 ตุลาคม 1996)
• จุดประสงค:์ สื่อสารอย่างเป็นทางการผ่านสื่อระหว่างประเทศ / สื่อในหน้าข่าว

ต่างประเทศ













ข้อความ/สารหลักที่ใช้

• “เกาหลีใต้ยอมรับพันธกรณีสมาชิก OECD อย่างเต็มที”่
• “รัฐบาลพร้อมปรับกฎหมายแรงงานให้สอดคล้องมาตรฐานสากล”



“ช่วงก่อนเข้าร่วม”



ชิลี (2009–2010)

• ข่าว SERNAC (ธ.ค. 2009): หน่วยงานคุ้มครองผู้บริโภคออกข่าว “Se confirma el ingreso
de Chile a la OCDE” เพื่อสื่อสารกับประชาชนว่า ชิลี “สอบผ่านเกณฑ์ที่เข้มงวด” ของ OECD 
→ ท าให้ประชาชนมั่นใจว่าการเข้า OECD = มาตรฐานชีวิตดีขึ้น

• รายงานรัฐสภา BCN: เผยแพร่ “Compromisos y cumplimientos…” ชี้ให้สาธารณะและ
สมาชิกรัฐสภาเห็นว่าชิลีปรับกฎหมาย-นโยบายเพ่ือเข้าร่วม OECD จริง



คอสตาริกา (2015–2020)

• Microsite OCDE en Costa Rica: กระทรวงการค้าต่างประเทศ (COMEX) เปิดหน้าเว็บ
เฉพาะ (comex.go.cr/ocde) ตั้งแต่ปี 2015 หลังได้รับ Roadmap เพื่ออธิบายขั้นตอนการเข้า
ร่วม OECD, ให้เหตุผลว่าท าไมประเทศต้องเข้าร่วม, และตอบค าถามสาธารณะ (Q&A) → เป็น
ช่องทางหลักให้ประชาชนเข้าใจ

• Sala de Prensa (ห้องข่าว): ใช้ข่าวอย่างเป็นทางการ เช่น ปี 2016 เรื่อง “Costa Rica 
avanza en su proceso de adhesión a la OCDE” เพื่อบอกว่าประเทศก าลังท าตาม 
Roadmap อย่างต่อเน่ือง 



ลัตเวีย (2014–2016)

• กระทรวงการต่างประเทศ: มีหน้าเว็บ “Latvia and the OECD” อธิบายเหตุผลและประโยชน์
ต่อประเทศ เพื่อสร้างการยอมรับทางสังคมก่อนเป็นสมาชิก

• ข่าวแถลง (Press release): เช่น “Latvia becomes OECD member” ที่รัฐบาลเผยแพร่ปี 
2016 แต่ในช่วงก่อนหน้า (2014–2015) ก็มีข่าวความคืบหน้าการเจรจาและการปรับกฎหมาย



โคลอมเบีย (2013–2020)

• คอร์สออนไลน์ของ DNP: เปิดคอร์ส “Colombia y la OCDE” (ออนไลน์ 3 โมดูล) เพื่อให้เจ้าหน้าที่รัฐและ
ประชาชนเข้าใจว่า OECD คืออะไร, ท าไมต้องเข้าร่วม, และประเทศต้องปรับอะไรบ้าง

• ข่าว APC Colombia: อัปเดตการปฏิรูปและขั้นตอนการเข้าร่วม → แสดงว่ารัฐบาลใช้ทั้งข่าวสั้นและสื่อการ
เรียนออนไลน์ควบคู่กัน



เกาหลีใต้ (ก่อนปี 1996)

• ใช้ สื่อกระแสหลัก (สื่อสิ่งพิมพ/์โทรทัศน)์ รายงานข่าวการเข้าร่วม OECD อย่างกว้างขวาง 
ตัวอย่างเช่น ข่าว UPI 1996 “South Korea becomes a member of OECD” ที่ถูกเผยแพร่
สู่ประชาชนทั้งในและนอกประเทศ

• ภายหลัง กระทรวงการต่างประเทศยังจัด งานสาธารณะ เช่น กิจกรรม “Communication 
with People” เพื่ออธิบายบทบาท OECD กับประชาชน



สรุป ประเทศต่าง ๆ ใช้ สื่อสารเชิงรุกก่อนเข้า โดย:

• ท าเว็บเฉพาะ (microsite)

• ใช้ข่าว/ประกาศอย่างเป็นทางการ

• ใช้สื่อมวลชน (หนังสือพิมพ์/โทรทัศน์)

• และบางประเทศใช้ social media / online course ให้ประชาชนเข้าถึงง่าย



Workshop



ตวัอย่าง Stakeholder Map (ส าหรบักิจกรรมกลุ่ม)
กลุ่มผูมี้ส่วนได้ส่วน

เสีย
ระดบัความเข้าใจเรื่อง 

OECD
ท่าทีต่อการเข้าร่วม ความต้องการการสนับสนุน

ภาครฐั (สศช., กต., 
กค., กอช.)

สงู – เขา้ใจเชงินโยบายและ
ผลกระทบ

ส่วนใหญ่สนับสนุน
ตอ้งการขอ้มลูเปรยีบเทยีบเชงิ
นานาชาต ิและแนวทางการเจรจา

ภาคเอกชน (กกร., 
หอการค้า, สภา
อตุสาหกรรม)

ปานกลาง – เขา้ใจ
ผลกระทบทางเศรษฐกจิแต่
ยงัไมค่รบถว้น

สนับสนุน แต่มีข้อกงัวล
เรือ่งมาตรฐาน/ตน้ทุน

ตอ้งการเวทแีลกเปลีย่น ขอ้มลู
ขอ้ด-ีขอ้เสยี และมาตรการรองรบั

ภาคประชาชน / 
ประชาสงัคม

ต า่ – ยงัไมรู่จ้กั OECD 
อยา่งลกึซึง้

เป็นกลางหรือกงัวล 
(เพราะไมเ่หน็ผลประโยชน์
ชดัเจน)

ตอ้งการการสือ่สารทีเ่ขา้ใจงา่ย 
เน้นประโยชน์ต่อชวีติประจ าวนั

ส่ือมวลชน / Social 
Media

ปานกลาง – รูจ้กั OECD 
แต่เขา้ใจไมค่รบ

เป็นกลาง (พรอ้มจะขยาย
ทัง้ดา้นบวกและลบ)

ตอ้งการ Key Message ทีก่ระชบั 
ชดัเจน และขอ้มลูทีเ่ชื่อถอืได้
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Key Messages ท่ีตอบโจทยว่์า

• ท าไมไทยควรเขา้รว่ม OECD
• ประโยชน์ทีป่ระชาชนและประเทศชาตจิะไดร้บั
• ตอ้งเป็นถอ้ยค าที ่“เขา้ใจงา่ย” และ “สรา้งแรงบนัดาลใจ”



•สือ่สารดว้ย “ภาพลกัษณ์แหง่
ความกา้วหน้า” 
•สือ่สารดว้ย “ผลประโยชน์เชงิ
ปฏบิตั”ิ 
•สือ่สารดว้ย “คา่นิยมและพนัธ
กจิ”
•สือ่สารดว้ย “สถานะและความ
น่าเชือ่ถอืในโลก” 

•Chile: historic step, closer to developed 
nations
•Costa Rica: stronger, more competitive
•Costa Rica: democracy, transparency, 
sustainability
•Korea: joins the club of advanced 
economies
•Latvia: OECD membership strengthens 
Latvia’s international standing



หวัข้อ: การออกแบบช่องทางการส่ือสาร (Communication Channels)

• โจทย:์
ใหแ้ต่ละกลุม่ออกแบบ “ชอ่งทางการสือ่สารทีเ่หมาะสม” ส าหรบั Stakeholder แต่
ละกลุ่ม โดยเน้นความแตกต่างของสือ่ทีเ่ขา้ถงึและมอีทิธพิลกบัผูม้สีว่นเกีย่วขอ้ง 
เชน่
• ภาครฐั: เวทเีสวนา รายงานวชิาการ เอกสารเชงินโยบาย
• ภาคเอกชน: เวทกีารประชุม BIAC, Website ขององคก์ร, Business Forum
• ประชาชนทัว่ไป: TikTok, YouTube, Podcast, Infographic, Facebook
• ส่ือมวลชน: Press Release, Media Briefing, Social Media Toolkit


